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Presentacio

Aquest manual recull el conjunt de normes i aplicacions
grafiques amb totes les especificacions necessaries per

a la correcta aplicacio i reproduccio de la identitat visual
corporativa d’lvalua. Es I'eina que han de consultar i utilitzar
totes aquelles persones, empreses i entitats que tinguin la
responsabilitat d’aplicar qualsevol element de la identitat
corporativa.



-

El manual esta plantejat com a prograssio, de manera que va presentant i desanvolupant els
diferents elements grafics ordenadament amb la seva corrasponent normativa i aplicacions:
des de la conceptualitzacio fins a la construccio grafica i el desenvolupament de la varietat
d’aplicacions que se'n desprén. Al final es mostra com s'integren aquests slements, 8s

a dir, el resultat de les aplicacions en conjunt plasmadeas en diferants suports | formats
grafics habituals de la institucio. Alguns dels formats son definitius, mentre que en d'altras
ocasions es mostren les normes de disseny de formats sensiblement modificables quan

es desenvolupin graficament per decisio de la institucio; apareixen a mods de simulacio.
Per aquells formats no contemplats al manual, que tot i aixi és forgca exhaustiu, es donen

les claus de desenvolupament grafic que permetan crear-ne de nous mantenint la identitat

corporativa.

El manual primerament fa un introduccio plantejant una breu analisi estratégica d’'lvalua,

en que en termes d'estudi conceptual i grafic presenta sls elements i condicionants que
detarminen el dassnvolupament de la renovacio de la identitat visual corporativa encarregada
a aquest astudi de disseny grafic, coincidint amb el desé aniversari de la institucio, perd
mantenint-ne I'esséncia. En aquest sentit as recullen els elements de marca que es
mantenen, com el naming, I'eslogan i el senyal, i aquells que experimentsen una lleugera
evolucio pel que fa a compesicio, com la marca-logotip. També es dedica un epigraf
especific per la marca-logotip especial de la commemoracio dels 10 anys.

La nova proposta grafica planteja una ampliacid de les tipografies i dels colors corporatius,
dotant-la de més personalitat i creant major impacte visual. El grafisme corporatiu &s el

que evoluciona més, utilitzant el senyal corporatiu (el check de validacio) per a la realitzacio
de patrons repetitius d’entre els quals en ressalten alguns checks que conceptualment
reprasanten les evidencies quse lvalua destria en les seves avaluacions. La combinacio

de patrons i colors genera categories grafiques a les que se'ls atribueix determinades
tematiques, en relacio a I'activitat institucional, facilitant la creacio de col-leccions i la rapida
identificacio de categories.

També s'impulsa la generalitzacio dels grafismes informatius i infografies com a formats per
a facilitar I'accés i resumir els continguts: s'aporten estils d'infogrames, cataleg i claus de
construccio d'icones i normaes de construccio grafica d'infografies.

Pel que fa a I'estructuracio dels continguts en els formats grafics d’lvalua es proposa una
reticula corporativa molt flexible que permet composicions visuals a I'hora de maquetar que
poden ser senzilles, quan es fa autoedicio dins de la institucid per a documentacio técnica i
intarna, © més complexas, quan s'encarraguen serveis profassionals de disseny grafic | per a
formats que hagin de lluir publicament.

Amb I'0s de tots els elements grafics anteriors i un cop analitzades les necassitats de

la institucio, es plantegen detalladament les caracteristiques generals i les normes de
construccio grafica dels diferents suports i formats. Finalment es mostren alguns formats
especials dessnvolupats en diferents suports.



Presentacié —

Codis d'interpretacié A través de simulacions de com as prasenten els diferents continguts grafics
del manual al llarg de les pagines d'aquest manual es desxifra a mode de llegenda el
significat d'elements grafics que els acompanysn per tal d'explicar-ne I'us, les
caracteristiques o la forma de construccio.

Els formats que es mostran al llarg de tot el manual estan reduits per encabir-los
a les pagines independent de |la seva mida real. En alguns apartats apareixen
dissenys reals incrustats en simulacions infografiques del suport que els
corraspon o bé a travéas de I'Gs de mockups.
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Blocl.
Introduccio

Aquest primer bloc del manual d'identitat visual corporativa
d’lvalua presenta una breu analisi conceptual i grafica de

la institucié que determina el desenvolupament de la seva
identitat visual. També s’aclareixen conceptualment algunes
definicions terminologiques que poden ajudar a la comprensio
d’aquesta publicacio.



Bloc I 1. Analisi estratdgic sobre Ivalua 1=
Introduccié 1.1. Andlisi concepiual de la institucid

1. Analisi estrategic
sobre Ivalua

Per afrontar el repte de redissenyar una identitat visual corporativa
mantenint uns determinats elements grafics, com els de marca,

i renovant-ne i homogeneitzant-ne el grafisme, a través d’una
relectura del senyal i dels colors corporatius, cal abans fer una
analisi estratégica sobre els objectius de la institucié i la imatge que
mostra publicament.

1.1. Analisi conceptual
de la institucio

Analisi conceptual per detectar els elements clau de contingut de
la instituci6 a tenir en compte en la definicié dels elements grafics
en coordinacié amb les necessitats estratégiques detectades en

comunicacio.
Funcions i - Expandir la cultura de I'avaluacio
contribucions . Ayajyar politiques publiques | assessorar administracions pabliques i entitats
de lainstitucid 4 torcer sactor.

- Difondre I'evidéencia generada en les avaluacions i en les ravisions d'evidéncia
- Impartir formacio i generar recursos especialitzats en avaluacio

Necessitats - Ser referéncia en avaluacio en I'ambit de Catalunya
estratdgiques . aconseguir més rellevancia institucional
en comunicacié . S B ] L . - .
de la institucié - Aludar a prendre decisions més efactives a les administracions publiques i al
tercer sector
= Millorar la visualitzacio de la seva accio publica
- Homogeneitzar la seva identitat visual corporativa

- Generar continguts textuals més simplificats i continguts més visuals
(infografics)



Bloc L 1. Analisi ic sobre Ivalua -T2
Introduccié mmum«u

E

1.2. Analisi grafic
de la institucio

Analisi de la institucio a nivell grafic per detectar les necessitats
i establir reptes comunicatius en relacio a la identitat visual
corporativa: estudi de les caracteristiques grafiques existents i
dels condicionants grafics per la nova proposta grafica, aixi com
I'establiment dels valors grafics a respectar institucionalment.

Caragtor!sjiquqs de - Imatge grafica rigida i molt institucionalitzada
cla ndont!tat;nsua: - Existéncia de materials grafics molt diversos i dispars
! - Abséancia d’'una imatge grafica comuna i homogeénia a tots els elements visuals

Condicionants grafk_:s - Manteniment de la denominacio (naming)
de ’harmonitzacié . |mpyls de la marca (branding) possibilitant noves aplicacions de composicié
- Manteniment de la marca original (logotip)

- Homogeneitzacio del color corporatiu i manteniment parcial de la tipografia
axistent per elements grafics destacats

o _Valors generals - Mantenir la seriositat, rigor | credibilitat
institucionals a mostrar . \pyastrar-se com a institucié moderna, innovadora i avantguardista
visualment Sa i :
- Transmetre coherancia i harmonia
- Mostrar-se de manera clara, intuitiva, proxima i senzilla

Ro_ptos_do_ - Comunicar una imatge grafica corporativa actual i homogénia
"m";‘?n“:;:go' - Potenciar I'esséncia de marca per mostrar una imatge més modema
la identitat visual - Crear un nou grafisme corporatiu que rellanci la representacio grafica

corporativa  Institucional
- Donar rellevancia als continguts i mostrar-los de forma facil i grafica
= Impulsar un llenguatge visual més ric amb la introduccié d'un nou codi de
creacio d'infografies i grafismes

- Continuar sent coherants amb els valors d'lvalua



Bloc L. 2. Conceples basics d'identitat corporativa —18

2. Conceptes basics
d’identitat corporativa

Definicio i aclariments sobre conceptes basics d'identitat corporativa
a tenir en compte en la interpretacioé d'un manual d'identitat visual
corporativa.

Identitat corporativa Contingut comunicatiu public desenvolupat segons els ssus elements

constitutius (missio, visio | objectius) i la seva translacio en accions, programes i
manifestacions publiques.

Cultura corporativa

Imatge corporativa
institucional

Identitat visual
corporativa

Elements
verbals

Elements

Contingut comunicatiu public desenvolupat a través de textos
i comunicacions textuls de tota mena.

Elements grafics publics que han de racollir-se o han de

visuals derivar del Manual d'identitat visual corporativa

Conjunt de creences, valors, actituds, costums i practiques dels membras de la
institucié que determinen la imatge institucional, ja sigui voluntariament o no.

Imatge
corporativa
institucional

Cultura

Identitat +
corporativa

corporativa iR

Es el resultat de la identitat corporativa (aspectes verbals i visuals demostrats
proactivament per una organitzacio) més altras aspectas mostrats publicament
proactivament o no (actitud i valors publics) que creen una percepcio publica
sobre |a institucio a nivell social.

Conjunt d'slements grafics d'una institucio, com la marca-logotip la resta
d'elements visuals que determinen la percepcio publica visual d’una institucio.

. Manual
Imatge Identitat . entitat
corporativa + visual I d.'elsual
institucional corporativa

Corporativa



Bloc L 2. Conceptes basics d'identitat corporativa —14
Introduccié

Manual d’ldentitat  Caracteristiques basiques, continguts i aportacions d'un manual d'identitat visual
Visual Corporativa corporativa per a una institucio.

Continguts - Linies d'identitat visual d'una institucio
basics . Marca, logotips i aplicacions institucionals
- Tipografia i colors corporatius
- Grafismes, signes corporatius i aplicacions
- Normes de daessenvolupament de nous grafismes

Aportacions - Garanteix la coheréncia visual institucional
delmanual . psng consistancia a la marca (branding)
- Facilita la homogeneitat dels slements grafics
- Estalvia feina i temps en la utilitzacio dels slements grafics
- Estableix els criteris d'utilitzacio, dessenvolupament i derivats
dels elements grafics.



Bloc 1. 3. Conceptes basics de la lenguatge visual
4.1, Blamants visuals basics =15—

3. Conceptes basics de
llenguatge visual

El llenguatge visual és la base per a la creacio de qualsevol grafisme.
A continuacié es presenten algunes definicions sobre conceptes
basics de llenguatge visual a tenir en compte per a la comprensio
d’'aquest manual d’'identitat visual corporativa.

Definicié El llenguatge visual &s el sistema de comunicacio que es fa servir per a la creacio
i interpretacio de missatges visuals. La utilitzacioé d'imatges i signes grafics
faciliten la comprensio d'una forma més diracta i immediata i sovint senss
necessitat d’aprendre un codi per a desxifrar-lo. Té molta facilitat de penetracio
en tots els publics i 8s caracter universal.

3.1. Elements
visuals basics

Son la série d'elements que de forma individual o conjunta
conformen la forma, I'estructura d’un objecte o ésser que I'identifica
i el diferencia d'altres. Poden ser simples (geomeétriques, regulars) o
complexes (organiques, irregulars).

Punt Es la unitat formal minima del llenguatge visual. Un agrupament de punts pot
crear un sistema visual amb un significat explicit, delimitar el contorn d’objectes
recognoscibles o marcar un sentit dirsccional.

Linia Lalinia és I'element visual basic generat pel moviment d'un punt. Es emprada
fins al punt d’esdevenir I'element principal del dibuix i del disseny grafic.
Existeixen diversos tipus (rectas, corbes, trencades, uniformes/varables i
continues/discontinueas).

Taca Es un element visual basic equivalent a una figura de grans dimensions generada
per linies i a la que ssa li pot aplicar una substancia colorant que la definira. Se'n
daespendra una figura bidimensional limitada pel contorn, és a dir, les linies
invisibles que dsfineixen el cos de la taca.

Cos EsI'element visual basic tridimensional. Es pot obtenir per translacié o rotacié
d'una determinada figura o per generacio variable.
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Introduccié 2 Wd&*m':'&

3.2. Propietats dels
elements visuals

Les propietats son les qualitats formals o expressives dels elements
visuals basics.

Dimensié Maesura o mida d'una figura o cos depenent de la seva llargada, algada i
amplada.

Proporcié Relacio d'una realitat fisica amb una altra pel que fa a dimensio, ja sigui en
relacio amb el tot 0 amb les parts entre si.

Moviment Generacio d'una sensacio visual de dinamisme a partir de diferents factors
(dimensio, proporcio, direccio, color...). El concepte moviment s'’ha d'entendre en
sentit estricte | com reprasentacio grafica d'una realitat en moviment 0 sensacio
visual de moviment a partir d'una realitat estatica.

Direcci6 i sentit  Especificacio del recorregut del moviment o de la seva sensacio. El moviment és
mas o0 menys dinamic, amb un origen i un final determinats i amb una estructura
concreta.

Color Element determinant de la configuracioé d'una forma que determina com la
interpretem o percebem. S’organitza cromaticament en un cercle, n’hi ha de
primaris i de secundaris derivats dels anteriors i poden canviar en funcio de la
saturacio o bé la intensitat.

Textura Ofarsix informacio sobre la superficie de |'objects, ja sigui percebut visualment
com mitjangant el tacts (rugés, liis, fred...o bé regulars/irregulars).



Bloc L
Introduccié

3. Conceptes basios de la | visual

—1T

3.3. Composici6 dels
elements visuals

Format

Punt de vista

Enquadrament

Els elements visuals es componen a partir d'una série de
variables que determinen com es veuen i/o es perceben.

Es tracta dels limits 0 marges de la superficie de repraesantacio visual
que transmet significacio per se. Els habituals en disseny grafic son
formats quadrats, rectangulars verticals o rectangulars apaisats.

Es la posicio des de la qual el qui fa la representacio grafica se situa en
relacio al objects o subjects a reprasentar. Les variables basiques son
angle, alcada i aproximacio.

Part seleccionada per a mostrar |a realitat a reprasentar que esta
compresa dins dels limits del format. Partint de I'escala del cos huma
els enquadraments méas habituals son pla general, pla de conjunt, pla
sencer, pla america, pla mitja, primer pla i pla de detall.

3.4. Tipologia de

signes visuals

Senyal o rastre

Icona

Simbol

En la confeccié d'un manual d'identitat visual corporativa
entren en joc els principals signes visuals.

L'origen prové de la imatge derivada de |'accio fisica sobre una
superficie. Es tracta d'un signe, marca o mitja que informa, avisa o
recorda alguna cosa acceptada socialment i normalment reprasentada
de forma idéntica per a ser reconsguda facilment (senyals de transit,
p.ex.). D'aquest concepte deriva el de marca (branding).

Terminolagicament significa imatge. Es una representaci6 grafica

d’un signe o simbol que permet millorar I'assimilacié del missatge

en el procas comunicatiu mitjangant elements grafics simplificats.

En llenguatge visual, 6s un signe que substitusix un objects, 8ssar 0
concepte abstracte mitjangant la seva significacio, reprasentacio o per
analogia. Les icones son molt utils per aportar visualitat als documents
ascrits far més compransibles els documents que n'utilitzen.

Maés variat en la seva materialitzacio, és la representacio perceptible
d’una idea, amb trets associats a una convencio social ampliament
acceptada (creus religiosss, p.ex.).



Bloc Il.
Naming
eslogan
d’lvalua

El naming, o la definicioé del nom institucional, és una part
essencial de I'estratégia de branding, entesa com el procés

de construccio i desenvolupament de marca. El nom, creat al
2008, defineix i ajuda a identificar la marca i I'is d’un acronim
amb significat, com és el cas del concepte Ivalua, ajuda a la
comprensio i record de la marca. A més, amb I'Gs d’un eslogan
clar i directe, Avaluar per millorar, s'incrementa I'eficacia del
missatge.



Bloc II. 1. Naming
Naming | esldgan d'lvalua 1.1. Naming oficial =19-

1. Naming

La institucié compta amb diferents denominacions oficials. La
completa i més institucional és Institut Catala d’Avaluacio de
Politiques Publiques, mentre que la formada com a acronim, Ivalua,
és el nom comercial i marquetinia. Altres denominacions més
burocratiques com la que inclou la forma juridica del consorci sols
s'utilitza a nivell intern. En aquest epigraf també es recull com han
d'apareixer les institucions membres d’lvalua.

1.1. Naming oficial

Nom comercial oflcial: Institut Catala d’Avaluaci6 de Politiques Publiques

Caractoristiques - Nom més institucional, denominacio formal i descriptiva de
la institucid
- Documentacio més burocratica i textos legals
- Us en la identificacio dels productes i serveis de la institucio

Utilitzaci6 del - Us en forma de text
nom oficial . (j5 gg forma grafica, acompanyat pel senyal i/o acompanyat
per I'eslogan

Nom juridic oficial: Consorci Institut Catala d’Avaluaci6é de Politiques Publiques

Institucions - Departament de la Viceprasidéncia i d’Economia i Hisenda.
membres  Generalitat de Catalunya

del Consorci . pinytacié de Barcelona
d’'lvalua g
= Universitat Pompeu Fabra
- Consall del Treball Economic i Social de Catalunya

= Consall Interuniversitari de Catalunya. Generalitat de
Catalunya



Bloc IL 1. Naming -20=-
Naming | esldgan d'Ivalua 1.2. Naming comerciat: lvilua

Caracteristiques - Us juridic a efectes de documentaci6 del consall rector

d'lvalua o de la relacio d'lvalua amb les institucions
membras dsl consorci.

Utilitzacié del - Us sols en forma de text per identificar els logotips de
nom juridic les institucions membres d'lvalua sota la denominacio:
institucions membres d'lvalua.

= No s'utilitza la formula consorci en forma grafica.

1.2. Naming comercial:
lvalua

Conceptualitzacié de - Acronim creat a partir de dos parts del nom oficial de la institucio: Institut
Facronim Catala d'Avaluacio de Politiques Publiques.
- | (inicial d'Institut) + VALUA (part central de I'objecte principal de la institucio:
Avaluacio).
- El concepte VALUA remet al d'avaluacio6 i al de valor, fet que, d’'una banda,

defineix I'activitat principal de la institucid, mentre que d'altra banda, també la
prastigia i hi dona valor.



Bioc . 2.E
Naming | esldgan d'lvalua . ==

2. Eslogan

L'eslogan d’lvalua, Avaluar per millorar, €s molt descriptiu de la
missio i objectius que té marcats la institucio, exposats de manera
clara i directe, interpel-lant I'espectador que d’una sola mirada
comprén que persegueix lvalua.

Definicié Es una frase publicitaria identificativa de I'empresa o organitzacié en un contaxt
de promocio comercial o de propaganda politica que s’associa amb sls valors i
objectius corporatius i de marca.

Caracteristiques d'un - Declarar els beneficis principals del producte 0 marca per fer-lo reconeixible al
eslogan eficac potencial comprador © usuari.

- Dastacar les diferancies amb el d'altres firmes | adoptar una personalitat
distintiva respects sls compstidors.

- Ser una declaracio simple, concisa, curta, original, impactant, taxativa, diraecta i
apropiada.
- Ser enginyods, tot i que no tots els eslogans publicitaris han de ser-ho.

- Fer que el consumidor se senti bé o interpel-lat, que senti un desig o una
necessitat.

- Facilment recordabls i identificable.

Eslogan: Avaluar per Millorar

Potenciacié - L'sslogan condensa la funcio principal de la institucio.
de Peslogan: . \iostra com I'avaluacio 16 I'objectiu de millorar les politiques publiques i ol

A"a”"’:’ PO henestar general de la ciutadania com a conssqiiéncia.

Caracteristiques - Es un missatge diracte i clar.
- Es curt i facilment harmonitzable graficament.

- Contribusix a esclarir tant el nom com |'acronim de |a institucio, aportant
informacio sobre la missio d’lvalua.
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El simbol universal de verificacio, adoptant una forma grafica
propia i exclusiva, és el senyal d’lvalua. El trag d'aquest

check personalitzat es constitueix com a imagotip, la figura
grafica més destacada i singularitzadora de la marca-logotip
d’'lvalua, acompanyant les diferents formes del nom. El conjunt
d'aplicacions de la marca tenen la funcié d’identificacio i
reconeixement de la institucié que, com veurem posteriorment,
es reforga amb un grafisme corporatiu amb molta forca i
personalitat basat en aquest senyal.
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1. Senyal

El senyal o marca d’lvalua es basa en I'adopcio d’'un simbol
universalment conegut com és el check. La seva significacio és
coherent i defineix conceptualment I'activitat i les funcions de
la institucio. La seva construccio grafica té prou identitat com
per mantenir la connotacio original del simbol i alhora conferir
personalitat a la identitat visual corporativa d’lvalua.

1.1. Significacio

universal

Validaci6

El grafisme del check és un simbol en forma de “V” que per
convencio a la majoria dels paisos occidentals es desxifra
com a senyal de validacio.

El seu Us en raelacié a qualsevol objecte 0 subjecte s'associa a
convertir-lo en valid, en aprovat i en confirmat. S'utilitza com a marca
de validacio, per indicar que quelcom ha estat verificat, com a senyal
de vistiplau o revisat o senzillament per dir si.

VARVERV SR V4
vV vV
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Forca

Senzillesa

Senyal d'lvalua

Pel seu origen basat en un tra¢ dibuixat a ma té una connotacio de
forca i farmesa que per la trajactoria i| conviccid al marcar-lo es percep
com a contundent.

Graficament és una imatge senzilla, clara i intuitiva, recognoscible
facilment i identificable amb una idea basica.

- El check a banda de la seva significacio universal, a I'utilitzar-se en
el cas d’lvalua confereix una significacio especial, ja que
connota que la institucio és valida, capag, positiva.

= Tenint en compte la funcio principal de la institucid de promours
as avaluacions, que no deixen de sar analisis sobre quéa funciona i
qué no en raelacic a determinades politiques publiques, el senyal
adopta encara més relleu, ja qus lvalua es dedica a assenyalar allo
que és valid, aixi com les evidéncies comprovades i contrastades.

1.2. Conceptualitzacié
i construccié6 grafica

Geométrica

Mida base

La proposta grafica de la marca Ivalua aposta per una
representacio grafica especifica del check basada en
els referents o significants universalment coneguts pero
adoptant una forma, color i textura propis.

El check es construeix seguint unes regles geomeatriques de dibuix
tacnic que n"harmonitzen la figura (linies rectes, circumferancia a
compas, limits circumscrits dins d'un area predeterminada...).

Es la mida m de I'esquema que coincideix amb la distancia desplagada
en sentit inferior | cap al lateral esquerra entre el centre de I'esquema

i I'eix central del senyal. El vértex central superior de I'angle d’on
amrenquen les dues raectes que dibuixen sl check en forma de “V* queda
doncs descentrat cap a I'esquerra | cap abaix 1m.
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noeptualitzacid i construccid grifica

Area de
I'esquema

Distancia entre
vartexs en
vertical

Proporcions

Es circumscriu en un espai qus corraspon a 10m tant d'alt com d'ampile, dins
del qual es desenvolupen les linies de dibuix técnic que dsfineixen la forma del
check. Hi limiten el vartex superior i lateral dret del check, aixi com el vartex
infarior de las linies perpendiculars que dibuixen els limits inferiors del chack.
No hi limita el lateral esquerra vertical del chaeck que es desplaga del limit de
I'esquema la distancia que demana una circumferancia imaginaria amb centre al
centre de I'esquema.

La distancia de les linies dels laterals verticals del check, aixi com la linia que
uneix els dos vertex centrals d'on s'originen de manera perpendicular els dos
elements que dibuixen la “V” és de 4m i estan situats en paral-lel. Aquesta
distancia determina la mida d’ample entrs els limits superior i inferior dels bragos
de la “V~.

La “V* té un brag esquerre més curt que el drat que as reprasanta aixi com a
assimilacio de la construccio grafica manual del check que tendeix, per accio de
I'arrossegament del trag, a allargar-lo en sentit ascendent.

10m

! 10m I
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1.3. Usos grafics

Marca

Icona

Grafisme

En la proposta grafica d'lvalua, el check es transforma en un
element identificador de la institucio i pot ser utilitzat amb
les seguents funcionalitats:

Senyal o imagotip institucional identificatiu d'lvalua. La institucio es
representa graficament a través d'aquest senyal a partir del qual es
construeix I'element grafic basic de qualsevol identitat corporativa,
la marca - logotip. A I'epigraf dedicat al logotip es desenvolupen les
aplicacions del senyal com a imagotip.

El senyal adquireix també el rol d'icona quan s'utilitza el check com a
tal, en forma de vinyeta per enumeracions o bé integrant-lo amb d’altres
figures grafiques per construir icones institucionals personalitzades.

El grafisme general d'lvalua pren com a element definitori i identificador
aquest senyal, que constitusix I'element visual basic pel seu
dasanvolupament com s'explica en el bloc corresponent al grafisme
corporatiu.
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2. Marca - logotip

Definicio

Marca

La marca d’lvalua, que va ser creada I'any 2008 just quan comenca
I'activitat de la institucio, es presenta en diferents versions originals
que ara, deu anys després, I'equip de I'estudi de disseny grafic que
ha elaborat aquest manual ha actualitzat. La marca esta formada

pel logotip, I'imagotip i I'identificador. Es presenten aplicacions en
funcio de la inclusio de tots o part d'aquests elements i de la funcié
que ha d’adoptar. Es un dels elements més importants a I'hora
d'identificar la institucié en el marc dels elements visuals que mostra
publicament.

El logotip, també denominat com a logo, és el signe grafic, distintiu o emblema
utilitzat per les entitats comercials o institucionals amb |'objectiu de facilitar o
promours el reconeixement public immediat d'un products, servei 0 emprasa.
El logotip és un dels elements més importants que constitusixen la identitat
grafica d'una marca. Tot i que s coneix com a logotip la combinacio de tots
els slements harmonitzats, en raalitat aquesta combinacio s la marca que asta
formada per diferents parts:

Logotip En sentit estricte s la versio visual del nom verbal de la
marca, incorporant atributs individualitzadors i identificadors a
la versio grafica estable de la marca.

Imagotip El senyal no verbal quse posseeix la funcio d'identificacio
de la marca. Imatge estable molt pragnant que parmet
una identificacio que no requersix la lectura en ol sentit
estrictament verbal del terme. Ha de ser moilt faciiment
recognoscible i memoritzable per a diferenciar-se amb la
resta.

Identificador La forma escrita de reforg del nom de la marca o codificacio
de la identitat mitjangant uns noms que permeten dir qui es
aquesta institucio. descriptiu en el cas d'lvalua.

Es el conjunt de caracteristiques, incloent tots els slements grafics anteriorment
definits, que identifiquen un bé o servei 0 bé una empresa o organitzacio de
manera que la fa diferent i identificable respecte de les altres. Es tot signe,
susceptible de ser reprasentat graficament, amb un caracter distintiu. Aquests
signes poden incloure paraules, noms de persona, lletras, nimeros, elements
figuratius, combinacions de colors i qualsevol combinacio d'aquests signes. En
margueting tenir una bona marca &s essencial, ja que permet que sls potencials
consumidors o usuaris fixen mentalment la marca i n'associen la imatge amb les
qualitats del producte o servei.
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2.1. Marca - logotip d’lvalua

Creaci6 conceptual de
la marca

Caracteristiques dels
elements de la marca

La creaci6 conceptual i els elements que composen la marca-logotip
d’lvalua, aixi com la seva harmonitzacié amb la forma grafica de
I'eslogan es desenvolupen en aquest apartat.

La marca d'lvalua esta formada per una part tipografica i textual (la denominacio
acronima d’'lvalua que és el logotip i I'identificador que és el nom complet ds la
institucio, Institut Catala d'Avaluacio de Politiques) i una part figurativa, el simbol
del chaeck (que és el senyal o imagotip).

Logotip Senyal-imagotip

| l
o A l ’
Institut Catala d'Avaluacié
de Politiques Publiques

!

identificacor

Optativament hi pot haver aplicacions de la marca en qué I'identificador, enlioc
de ser el nom complet de la institucio, sigui I'eslogan Avaluar per Millorar.

El senyal-imagotip de la marca d'lvalua reprasentat per una versio grafica
exclusiva del simbol universal del check de validacio s'explica a I'epigraf
corresponents al senyal.

Els diferents elements que composen la marca d’lvalua poden ser de caracter no
verbal i verbal i responen a les seguents caracteritiques:

Elements no verbals

* Senyal-Imagotip: Check d'lvalua
Tipus: Simbaolic
Color: Vermell
Aplicacié: Positiu i negatiu
Creacié grafica: Segons |'epigraf anterior dedicat al senyal d’lvalua.

Situacio: A |la part superior i a la dreta del logotip segons unes
proporcions fixes i escalable, delimitant per dait amb la linia
ascendent.

Possibilitat d'us del senyal de manera individual (sense logotip
ni identificador).
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Mides i proporcions de la composicioé de la marca: La separacio
(tracking) respects el logotip equival a una “a” que corraespon a la
distancia entrs la linia superior (la que delimita el grafisme per sobrg) i
la linia ascendent (que &s superiors de la tipografia que sobrasurten dal
bloc tipografic).

.a. ‘a.
2!l ™ \ |
- IvaluaVv
2 .| Institut Catata dAvaluacié 1
de Politiques Pabliques

Elements verbals

* Logotip: Ivalua
Tipus: Textual
Tipografia: Din Medium
Color: Negre
Aplicacié: En positiu i negatiu

* |[dentificador: Institut Catala d'Avaluacié de Politiques Pudbliques
Tipus: Textual. Optatiu
Tipografia: Din Regular
Interliniat: dos punts superior a la mida del cos de la tipografia utilitzat
Color: Negre
Aplicacié: En positiu i negatiu

* Eslogan: Avaluar per Millorar
Tipus: Textual. Optatiu
Tipografia: Sourcs sans pro Light
Color: Negre
Aplicaci6é: En positiu i negatiu
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2.2. Aplicacions
de la marca - logotip

Aquest apartat recull les diferents aplicacions de la marca-logotip
d’lvalua i els seus usos, les normes de reproduccio i els usos grafics
incorrectes.

Solucions grafiques Composicio basica:
de la marca: originals marca + senyal-imagotip

ivaluaVv

Composici6 principal:
marca + senyal-imagotip + identificador

=] A l ’
Institut Catala d’Avaluacio
de Politiques Publiques

Composici6é secundaria:
marca + senyal-imagotip + eslogan

ivaluaVv

Avaluar per millorar



Bloc .
Senyal | marca-logotip d"ivalua

2. Marca -

oti
2.zpuiclgo::aum-logab -3-

Solucions grafiques
de la marca: derivades

Solucions grafiques
de l'eslogan

Composicié horitzontal basica:
marca + senyal-imagotip + identificador

. V Institut Catala d'Avaluacio
ivalua”|

de Politiques Publiques

Composicié horitzontal a una linia:
marca + senyal-imagotip + identificador

ivalua ¥ | Institut Catala d'Avaluacié de Politiques Pabliques

Composici6 horitzontal amb eslogan:
marca + senyal-imagotip + identificador + aslogan

ivaluav

Avaluar per millorar

Institut Catala d'Avaluacio
de Politiques Puabliques

Composicions amb senyal:
senyal + eslogan

v VA\/aluar
Avaluar per millorar per millorar

Composicions toxtuals:
aslogan

. Avaluar
Avaluar per millorar per millorar
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Solucions grafiques Composicié basica: marca + senyal-imagotip

ivaluaVv

positius i negatius

Composici6 principal: marca + senyal-imagotip + identificador

VZIOERd ivaluaV

Institut Catala d’Avaluacio Institut Catala d’Avaluacio
de Politigues Pabligues de Politiques Publiques

Composicié secundaria: marca + senyal-imagotip + eslogan

VZIUERd ivaluaV

Avaluar per millorar Avaluar per millorar
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Normes de reproduccié Mides minimes de reproduccio de la marca segons tipus de suport:
impressio i digital

Impressié: Offset/Serigrafia

ivaluaVv

Uit Cotath henlonclé ivaluav
) 30 mm B : 20mm—

Digital: Web/Video

ivaluaVv

Institut Catala d'Avaluacid .
de Polltiques Publiques ivaluav

120 px 80 px
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Usos incorrectes de la
marca - logotip d’lvalua

Posicio incorraecta del senyal-imagotip

Institut Catala d'Ava
de Politiques Publiques

aV IVatua

o Pofves Fibbaves
de Politiques Plbliques

Deformacio de la marca
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Us incorracte de la combinacié dels colors corporatius en els slements de la
marca - logotip original

Institut Catala d'Ava
de Politigues Pabliques

nstitut Catala d’Avall
de Poltiques Pdbliques

Institut Catala d’Ava
de Poltiques Publiques

Us incorracte dels colors dels elements de la marca - logotip en combinacié amb
ol fons de color

Institut Catald d Avall
de Politiques Publiques

Jes Publiques

Manca de contrast entre ol colors dels elements de la marca - logotip i el fons

BN - BN
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2.3. Convivencia de la marca amb les marques de
les institucions membres d’lvalua

Institucions
membres
del Consorci
d’lvalua

Usos i normes
d’aplicaci6

Normes grafiques

La marca-logotip d’'lvalua va associada a la d'una série de marques
d’institucions que formen part del seu consorci i que han de tenir
presencia institucional a nivell grafic en molts suports corporatius.

- Departament de la Viceprasidéncia i d'Economia i Hisenda.
Generalitat de Catalunya

- Diputacio de Barcslona
= Universitat Pompeu Fabra
- Consaell del Treball Economic i Social de Catalunya

- Consall Interuniversitari de Catalunya. Generalitat de
Catalunya

- Llegenda: Sempre hi ha d’aparéixer |la legenda “institucions membras d’'lvalua”™
en Roboto Regular.

- Ordre d'aparici6: Han d'aparaixer en |'ordre exprassat segons el pes qus tenen
en el consorci d'lvalua.

- Utilitzaci6: Per a documentacio institucional (oficial i de gestio) i per a informes
d'avaluacio, assessorament i revisio d'evidencies.

- Tipografia: Segons la comrasponent a las marques - logotips basics de les
institucions.

- Color: Negrs

- Aplicaci6: En positiu | negatiu.

- Composicié basica: Modificable sagons les necassitats grafiques.

- Mides i proporcions: Proporcionalitat entre les diferents marques - logotips per
aconseguir un pes grafic aproximadament equivalent.

- Area de protecci6: Al voltant de qualsevol de les combinacions de les marques
de les institucions membres d'lvalua i entre elles hi ha d’haver una area de

proteccio que en la mida DIN-A4 és de 5mm, escalable proporcionalment a les
mides de qualsevol format.

Institucions membres d'lvalua

Diputacié Universitat e

putac uof ~ CTESC a Catalunya

Barcelona pf Beredons fm.d”‘nnhd
e de Catalunya
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2.4. Convivéncia de la marca
amb altres marques

Marques amb
importancia equivalent

Marques assumint
diferents rols o
funcions

Per tal de possibilitar la convivencia a nivell grafic de la marca-
logotip d’lvalua amb la d’altres institucions amb qui col-labora
cal tenir en compte una série de normes grafiques que permetin
solucions harmonitzades.

Normes basiques de convivéncia grafica entre marques - logotips:
- Mantenir la proporcionalitat i pes a nivell grafic.

- Aparsixer en les aplicacions amb composicions squivalents (horitzontal amb
horitzontal, vertical amb vertical, entrs d’altras).

= Aparsixer en la versio en negre com a primera opcié 0 opcid general.

- Mantenir color de les diferants marques-logotips si harmonitzen bé i no
recarreguen el disseny, perd en casos excapcionals.

= Aparaixer amb la mateixa aplicacio en positiu i/o negatiu.

- La separacié entre marques-logotips ha de ser equivalent a I'amplada del
senyal (x) i s’hi ha de restar en la mesura del possible les arees de protaccio
de la resta de marques, per mantenir la proporcionalitat dels espais.

La inclusié de marques d'altras institucions que hagin de conviure 0 aparaixer
combinadament amb la d’lvalua i que responguin a la mateixa importancia en
relacio al rol desenvolupat en |la tematica del document en questio o projects han
de respondre a I’'equilibri en les mides i proporcions, aixi com de la importancia
grafica de la taca de tinta de cadascuna d'elles.

Quan les marques a inclours assumeixen dseterminats rols o funcions que cal
espacificar han d'anar acompanyades d'una llegenda que les identifiqui i cal
separar els blocs de marques segons funcions amb un filet:

- Identificador/llegenda explicit i descriptiu. Algunes possibles identificacions
son “Institucions membraes d’'ivalua”, “Institucions col-laboradoraes”,
“Patrocinadors institucionals®™, “Patrocinadors mediatics”, “Institucions
col-laboradores”, entre d'altres.

- Prioritzar I'as d’un identificador propi en cas que I'altre institucio tingui
identificador.

- Us de la tipografia Roboto light per a la llegenda que ha d'anar alineada a
I'esquerra o bé centrat sols si hi ha un dnic bloc de marques-logotips.

- La separacio entre blocs de marquaes-logotips ha de ser equivalent a
dues vegades I'amplada del senyal (2x), amb un filet al centre fant de
separador en la composicio horitzontal. Si es fa composicio en vertical
ol filet s subtituit per la llegenda corrasponent al bloc de marques-
logotips seguent.
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horitzontal de

Composicié
marques amb importancia
equivalent

ivalua¥
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ivaluaVv

nstitut Catald d Maluacid

de Politigues Pisliques

Composicib vertical de Composici6 vertical de
marques amb importancia marques assumint
equivalent diferents rols o funcions
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Marques o grafismes Alguns projectes, programeas © activitats concretes amb forga conceptual per
de projectes, simateixes d'lvalua, per iniciativa propia 0 amb d'altres institucions, poden
programes o activitats adquirir personalitat propia amb grafismes identificadors. Aquests grafismes
que funcionen coma poden funcionar com a marques-logotips i el seu Us pot suposar que hagin
logotip d'anar acompanyades d'una o diversaes marques-logotips de la/es institucié/ns
implicada/es.

- Mantenir la proporcionalitat i pas a nivell grafic de la/es marca/ques que
desenvolupen funcions equivalents acompanyant el grafisme del programa,
projecte o activitat.

- Aparaixer en les aplicacions amb composicions equivalents (horitzontal amb
horitzontal, vertical amb vertical, entre d'altras)

- Fer aparéixer les marques institucionals en la versio en negre com a primera
opcid o opcid general, ja que permset homogensitzar més facilment diferents
estils de marques, tot donant méas protagonisme al grafisme del programa,
projecte o activitat.

- Mostrar els diferents elements del grafisme del programa, projects o activitat
amb les mateixes relacions de proporcionalitat i mides que l'original, per bé
que han de ser redimensionables | es poden establir diferents aplicacions per a
suports | formats diferents.

mm""":"'.‘.‘b ”w’:‘.%‘""’"‘:‘-!:;‘:‘.:'.ﬂ."
z 2 Que funciona
en educacio?
2
ivalua¥ “ione
Queé SHEMEE BORLL
funciona .
en educacio?
Evidéncies per a la millora educativa
2 g Aoy ety g
ivaluav “iowe
oS BoRML A
Que
funciona
en educacio?
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2.5. Quadre corporatiu

Elements que el
composen

Usos de la composicié

Normes grafiques

El quadre corporatiu és un element grafic d’identificacio institucional
que harmonitza una série d’informacié i marques - logotips d’'una
manera fixa.

- Marca: Ha d'aparsixer la composicio principal formada per marca + senyal-
imagotip + identificador.

- Eslogan: Aparicio a un sola linia de text sense el senyal.

- Frase descriptiva sobre Ivalua: Explica de forma sintética i directs les
funcions basiques d'lvalua en un format marquetinia.

- Composicié amb les marques - logotips de les institucions membres
d’lvalua: Aquesta composicio ha de respectar las normes de |'apartat 2.3.

Per a ser utilitzat en diferents suports i formats:

- Informe técnic (sagona pagina i interior contraportada)
- Presentaci6 / power point (pagina final)

* Publicacions (interior contraportada)

- Videos institucionals (crédits finals)

- Altres (quan calgui identificar-los institucionalment)

- Tipografia: Convivancia de les quatre tipografies basiques d'lvalua.

- Color contingut: Negre (excepts el senyal en varmell en |a versié en positiu)
- Aplicaci6 contingut: En positiu i negatiu.

- Fons del quadre: Blanc o transparent (sense marcar els marges) 0 amb sls

colors de les categories tematiques corresponents al document en questio
(segons les normes de I'apartat de grafisme corporatiu i colors corporatius).

- Mides i proporcions: 190 x 82mm per a un suport mida DIN-A4. Les
proporcions entre els diferants elements es mostren a |'esquema a continuacio.
Redimensionable proporcionalment.

- Area de protecci6: Al voltant de la taca formada per tots els elements
anteriorment explicats hi ha d'haver una area de proteccid de 4mm, per a un
suport mida DIN-A4. Redimensionable proporcionalment.
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dels 10 anys d'lvalua

3. Marca-logotip commemoratiu
dels 10 anys d’lvalua

Creaci6 conceptual de
la marca-logotip

Soluci6 grafica de la
marca-logotip

Amb motiu de la commemoracio dels deu anys de la constitucio
de la institucio (2008-2018) es va encarregar una adaptacio de
la marca-logotip corporativa a I'equip de disseny que ha realitzat
aquest manual amb I'objectiu d’utilitzar-la en substitucio de la
original pels materials i activitats commemoratives. La solucio
grafica adoptada juga amb el manteniment del logotip original
afegint-ne elements grafics com el senyal amb efecte mirall, per
construir juntament amb un zero el “107, i el concepte “anys”.

Objectius - Commemorar I'aniversari dels 10 anys d'lvalua.
conceptuals . guanyar rellevancia institucional aprofitant I'efeméride.
- Posar en rellsu una trajectoria i consolidacio institucional.

Objectius - Harmonitzar el concepte “10 anys™ amb |la marca original i
grafics desenvolupar-ne aplicacions.

- Mantenir la coherancia conceptual amb els valors de la
institucio.

= Aconseguir més rellevancia institucional amb un grafisme
contundent.

- Utilitzacio del check amb I'efecte mirall per construir el namero “1” i 8'hi afegeix
el "0".
- Remarcar el check d’lvalua considerant-lo conceptualment “1”

- Acompanyant el “10” s’introdusix el concepte “anys” en la tipografia Din
Medium en caixa alta.

- Raspecta la resta de normes d'utilitzacio grafica que s'apliquen per la marca -
logotip original.

valua
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Bloc IV.
Tipografies
corporatives

Aquest manual d'identitat visual corporativa contempla dues
tipografies diferents segon I'is que se’n faci als dissenys

dels diferents suports i formats d’lvalua: la Roboto i la Noticia
Tex. La combinacié d'ambdues tipografies harmonitza bé i
permet mantenir la personalitat grafica d’'lvalua adquirida amb
la primera pels elements textuals més destacats i facilitar la
comprensio pels textos més densos amb la segona. També hi
ha unes tipografies especials reservades exclusivament per

a determinats elements identificadors de la marca - logotip
Ivalua.
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1. Tipografia

Roboto

Definici6é

Caracteristiques

Familia de fonts tipografiques de tipus sense serif dasenvolupada

per Google com a font del sistema operatiu mobil Android 4.0. Forma part del
génere neogrotesc de les tipografies senss serif i compta amb versions en
diferents gruixos amb les corresponents vaersions cursives, comptant-se un total
de sstze variants que permet jugar molt amb la intensitat dels textos i la jerarquia
d’importancia que sa i vulgui donar.

- Moderna, elegant, accessible i considerada emocional.
- Transmet la idea de lideratge que reforga la imatge i valors de marca

- Senzillesa de formes que aporten personalitat | proximitat, sense generar
cansament i fent-la perdurable en el temps.

- Tipografia personalitzada, amb trats i caracteristiques propies, que aportan
identitat propia a la institucio.

La Roboto, que es caracteritza per ser molt neta i moderna, &s |a tipografia
principal d’lvalua ja que s'utilitza pels slements textuals més destacats: titols,
subtitols i textos d'extensio curta. El fet de ser una tipografia de pal sac, senss
searif o sense remats (jJa que sls diferents caracters no disposen de tarminacions
o sarifas) li confersix senzillesa, modernitat i elegancia. Es tracta de la tipografia
utilitzada des de I'inici de la institucio, de manera que mantenir-la contribueix a
conservar |a identitat corporativa.
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Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj
\ KkLIMmNnOoPpQgRrSs
Cl Tt Uu VW Ww Xx Yy Zz

1234567890

Thin

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1i Jj
Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890

Roboto

Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj

Aa Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
TtUuVvWw Xx Yy Zz
1234567890

Black

Rodones

dddddd

Cursivas

dddddd
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1.1. Usos de les variants
de la familia tipografica

S’opta per I'Us de diferents variants de la familia tipografica Roboto, molt

rica i que dona molt de joc graficament. Aixd permet atribuir cada variant a
determinats usos buscant una intencionalitat grafica coherent amb la importancia
que es vol donar a cada slement textual.

A continuacio s'enumeren les diferants variants de la tipografia Roboto i els usos
atribuits en el disseny grafic d'lvalua:

Roboto: Subtitols

Light / Light italic

Categories de les fitxes tdcniques
- Praesents als informes, policy brisefs, cursos de formacio, entre d'altres.
Identificador funcions de marques-logotip

- Identificador de les funcions o rol que fan les institucions que
as praesenten en format de marca-logotip i agrupadament.

- Possibles formules textuals: “Institucions membres d’'lvalua”,
“Organitzador”, “Col-laborador”, “Institucions participants”,
“Institucions col-laboradoras”, “Patrocinadors institucionals”,
“Patrocinadors mediatics” i altres formules que calguin.

/-\aBB AaBb

Roboto: Textos curts excepcionals
Regular / talic

- Frases curtes en un context grafic amb slements textuals curts i
destacats, per tal d’harmonitzar correctament amb altres
fragments textuals als que els correspon alguna varietat de

la tipografia Roboto.
- Presents als documents amb poc text, institucionals o promocionals.
Dades de contacte i postal de la institucié
- Presents als materials de papersaria corporativa.



Bloc IV.

1.npo&:.hnabm i —48-
Tipografies carporatives 1.1 de les variants de la farmilia tipografica

Reqular alio

AaBb AaBb

Roboto: Dades de cada categoria a les fitxes tdcniques

Medium / Medium italic
! - Prasants als informes, policy briefs, cursos de formacio, entrs d’altres.

Medium Medium Itakic

AaBb AaBb

Rot_:oto: Titols generals de document
S Titols de capitol o d’epigraf gran
- Us excepcional en color vermell corporatiu d’lvalua.
Destacats de text

- Frases extrotes del cos del text general per destacar continguts o
nous textos elaborats per resumir el cos de text que acompanya.

- Us en color vermell corporatiu d’lvalua.
Identificador quadre destacat

- Prasent als quadres de recomanacions i aprenentatges, o d'altres
que 8s puguin crear.

Identificador nom usuari

- Prasent als a les targetes de visita, als peu de mail i a altres suports
nominals.

Bold  Bold Italic

AaBb AaBb
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Roboto: Titols de capitol o d'epigraf gran

Black / Black itali
e e - Presents als documents d'informes tacnics, informes senzills i

documents promocionals de contingut.
Titols de presentaci6é / Power point
Titols de portada per publicacions especials
Identificador de document

- Nom de la tipologia de document per a documents que astan
identificats. Pot far referéncia a tipologies de documents com informe
o policy brief, o0 bé a una tematica destacada que tracta
un determinat document, com el cas per a formacio o recursos.

- Possibles categories: Informe, Policy brief, Formacio, entre d'altres.

- Presents als documents amb text que as vulguin identificar.

AaBI; AaBb

Les variants de la tipografia Roboto Thin, Condensed i Bold Condensad no han
estat atribuides per a cap funcionalitat en el disseny grafic d’lvalua. Es podrien
utilitzar si calgués per a noves necessitats futures en usos a slements destacats,
ja que essent de la mateixa familia tipografica harmonitzarien bé amb les variants
utilitzades.

Condensed itako

AaBb AaBb

Bold Condensed itahc

AaBBMAaBb
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2. Tipografia
Noticia Tex

Definicié Familia de fonts tipografiques de tipus amb serif de caracter humanista
contamporani dissenyada per a utilitzar en els cossos de text a diaris digitals
(tant en llocs web com en aplicacions mobils). Compta amb dues versions an
rodona amb les comresponents versions cursives, comptant-ss un total de quatre
variants.

Caracteristiques - Moderna, elegant i accessible.
- Especialment indicada per a la lectura de textos llargs.

- Facilita la lectura en suport digital, ja que funciona molt bé a les pantalles
d’'ordinadors i dispositius mobils.

- Presenta ruptura de les corbas internas de caracters rodons, fat que comporta
que les contraformes siguin més obertas a pstites mides permetent talles més
ractes (formula M de W.A. Dwiggins).

- Las cursives van ser dissenyades per contrastar amb els estils romans mentre
mantenia una bona llegibilitat (tenen grans contraparts i corbes simples).

La Noticia Tex és la tipografia atribuida al grafisme d'lvalua per als textos llargs i
densos, als cossos de text en general i als elements de jerarquitzacié d'aquests
textos de menys importancia (jJa que els més importants son en tipografia
Roboto). El fet de ser una tipografia amb serif o remats (ja que els diferents
caracters disposen de terminacions o serifes) en facilita la llegibilitat en sls textos
llargs tant en suports fisics com digitals.

S’opta per I'Us de les dues formes basiques de |a tipografia Noticia Tex i les
versions en cursiva quan calgui. No es busca tanta varietat de formes com amb
la Roboto ja que I'objectiu és que en els textos densos i els destacats menys
importants la lectura sigui més facil i lineal.
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Aa

Thin

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj
Kk LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss
Tt Uu VWw Ww Xx Yy Zz
1234567890

Tex

S AQ

Italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh I Jj
Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
TtUu Vv Ww XX Yy 2z
1234567890

A

Black

Noti

Aa Bb Cc DA Ee Ff Gg Hh Ii Jj
KK LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu VW Ww XX Yy ZZ
1234567890
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2.1. Usos de les variants
de la familia tipografica

A continuacio s'expliquen els elements de text en qué s'utilitza aguesta tipografia
en el disseny grafic d'lvalua:

Noticia Tex: Titols de capitol o d'epigraf gran

Regular / Italic / Bold /
o0 Bold italic - Per a documents institucionals | promocionals &s praferible I'us de

Roboto bold per aquests slements destacats dins dels cos de text. Es
poden utilitzar als documents técnics i de treball.

- Prasants als documents amb text per a introduir un document, un
capitol o un epigraf gran.

Introduccié de document, de capitol o d'epigraf gran

- Prasants als documents amb text per a introduir un document, un
capitol o un epigraf gran.

Cos de text

- Prasents als documents amb text per a les parts més denses, el gran
gruix de la part textual.

Frase descriptiva sobre Ivalua al quadre institucional

- Prasents al quadrs institucional i en proporcié amb altres slements
grafics com s'explica al bloc dedicat a la marca- logotip.

AaBB” AaBb

Bold Italic

AaBl:; AaBb
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3. Tipografies
especials

A banda ds les tipografies Roboto i Noticia Tex, les més habituals a Ivalua,
existeixen dues tipografies que s'utilitzen per a elements grafics especials de la
identitat visual corporativa: per als elements d'identificacio textual de la marca
i per a I'eslogan. En el primer dels casos ja estan harmonitzats dins dels altres
elements de |la marca i funcionen semprs conjuntament, inseparablement, i no
poden ser alterades ni la situacid, ni les proporcions ni les mides. En el sagon

dels casos, I'eslogan pot harmonitzar amb la marca, amb el senyal o de forma
individual com a text promocional.

3.1. Tipografia Din

A continuacio s'expliquen els elements de text en qué s’utilitza aquesta tipografia
especial, que compta amb deu variants diferents, en el disseny grafic d'lvalua:

Din regular Marca de la institucié / ldentificador del naming institucional:
Institut Catala d’Avaluaci6 de Politiques Publiques

- Prasent a les aplicacions de la marca on aparseix aquest concepte de
naming complet.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i Jj

Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
a Tt Uu WWWw Xx Yy Zz

1234567890

Din medium Marca de la institucié / Acronim del naming institucional:
Ivalua

- Presents a totes les aplicacions de la marca.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj
Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890
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Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj

Kk LL Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss
a Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

1234567890

Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj
a Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
: 1234567890
Medium

- Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj

n Aa Kk LL Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
TtUuVv Ww Xx Yy Zz
1234567890

Black

ddddd
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3.2. Tipografia
Source Sans Pro

A continuacio s’expliquen els elements de text en qué s'utilitza aquesta tipografia
especial, que compta amb dotze variants, en el disseny grafic d'lvalua:

Source sans pro Light Eslogan d’lvalua: Avaluar per millorar

- Harmonitzable amb aplicacions de la marca Ivalua que
inclou I'eslogan i de forma individual amb el senyal
d'lvalua, com s'explica al bloc dedicat a la marca - logotip.

- Relacio d’aquest element amb els altras elements ds la
marca o bé amb el senyal sempre mantenint la
proporcionalitat com s'explica al bloc dedicat a la marca - logotip.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj
Kk LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss
TtUu W Ww XxYy Zz
1234567890



Bloc IV.
Tipografies corporatives

> 38 Ppograa Souroe Sans Pro e

aAa

light

wAa

Source

Rodones

ddddda

Cursives

agaaaad

regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj
Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
TtUu W Ww XxYy Zz
1234567890

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj
Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
TtUu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890

Black

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj
Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
TtUuVvWw Xx Yy Zz
1234567890







Bloc V.
Colors
corporatius

El color corporatiu principal d’lvalua, el vermell, ha estat
omnipresent des de la creaci6é de la marca institucional I'any
2008. L'ampliacio de suports grafics que produeix Ivalua, la
necessitat de diversificar graficament els seus continguts i
dotar-los de personalitat propia i la voluntat de mostrar una
identitat visual corporativa més potent i rica cromaticament,
suposa trencar amb I'Us gairebé monocromatic del color
vermell.



Bloc V.
Colors corporatius

1. Paleta de colors corporativs
1.1. Conoeptes basics sabee el color -50-

1. Paleta de colors
corporatius

La paleta de colors corporatius d’lvalua es divideix en el color
corporatiu principal (vermell), un color corporatiu complementari
(blau) i diversos colors corporatius secundaris (blau, verd,

groc...). També s'utilitzen els colors neutres blanc i negre, tant per
determinats elements grafics com per les aplicacions en forma de
taca o en negatiu.

1.1. Conceptes basics

sobre el color

Combinacions al
cercle cromatic

Abans d’entrar a desgranar els colors corporatius d’lvalua és adient
fixar-nos en alguns aspectes fonamentals sobre el color: la teoria de
construccié de les harmonies cromatiques i els codis d'identificacio
dels colors corporatius.

A I'hora de combinar els colors cal tenir en compte la forma com es poden
relacionar entre si basada en les harmonies o les discordancies. Per far-ho
possible es donen diferants tipus de relacions entra colors del cercle cromatic:

Principal Color considerat mas important i que té la caracteristica de
corporatiu, el vermell d’lvalua, a partir del qual es generen
les relacions de colors. Quan actua individualment parlem de
monocromatisme.

Complementaris 0 Colors que es troben just de manera oposada a la roda

complementaris dels colors, amb la variant triangular, amb dos colors

per separat complementaris al principal. El blau complementari d’lvalua
sorgeix de I'eix entre el vermell i un dels costats del triangle i
permet combinacions cromatiques de contrast.

Analogs Colors situats de costat dins del cercle cromatic, de manera
que son molt seamblants; poc contrastats. Combinen molt bé
i busquen I'harmonia. Sén els colors secundaris utilitzats pels
grafismes tematics d’lvalua.

Triadics, tétrades o Altres relacions de colors que busquen sl contrat o bé

quadrats I'estridéncia es poden ssleccionar agafant els colors dels
vartexs de les figures geométiques que se situen sobre la roda
de colors: triadics per a tres colors o tétrades o quadrats per
a quatre colors. Son els colors de contrast escollits per als
grafismes especials. Es també la relacio que s’estableix entre
els colors dels grafismes i els checks vermells ressaltats.
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Combinacié analoga

Combinacib triadica Combinacié tétrada

Codis de Per cada color corporatiu d'lvalua s'indiguen els codis identificadors per a la
colors seova utilitzacio correcta segons el suport o la forma de crear-los:

Pantone Codi ds color per a imprassio a una sola tinta
establert per Pantons.

Quadricomia Codi CMYK compost pel percentatge necsessari de cadascun
dels quatre colors primaris utilitzats a impramta: negre,
magenta, cyan i groc.

RGB Codi ds color per a aplicacions digitals, considerats
segurs per ser visualitzats en pantalla.

Hexadecimal o format per # i sis digits que corresponent a un dels
considerats 216 colors estables per a suport digital (web).

De tots els colors qus as presanten en aqueast bloc també es mostra la
degradacio en deu graus entre cada color i &l color blanc, per comptar amb tons
clars que permetin mas joc grafic.



L
3

1. Paleta de colors corporatius
1.2. Color corporatiu principal: vermell -61—

1.2. Color corporatiu principal:

vermell

Continguts
principals
associats

Usos grafics

Es el color corporatiu principal de la marca d'lvalua i és present
sempre en diferents graus de protagonisme a tots els elements
grafics. El seu Us selectiu li confereix més forga i el fa contrastar
respecte la resta de la paleta de colors d'lvalua per tal de ressaltar
com a color que s'identifica amb la institucio.

186 C
12100/90/0

19270727
#Cooolo

- Documents generals de la institucio.
- Documentacié administrativa i de gestio.
- Suports de papereria.

- Marca d'lvalua: Es el color original del senyal de la marca - logotip Ivalua,
quse també pot aparéixer en colors neutres blanc i negre si els fons on ha
d'aparsixer o la necessitat d'harmonitzacié amb altres slements grafics ho
requersix.

- Grafismes institucionals: El varmell és sl protagonista per a continguts
netament institucionals i corporatius. Apareixen en forma de fons o bé
amb patrons de checks netament vermelis.

- Checks destacats dels patrons: Els patrons tematics independentment de la
seva base de color comptan amb uns quants checks dastacats en vermell que
ressalten a sobre de qualsevol gamma cromatica i recorden la institucio.

- Impressions especials a una tinta: Excepcionalment el vermell pot aparaixer
com a color unic per a dissenys que s’hagin d'imprimir a una sola tinta.

- Elements textuals: Els destacats de contingut textual extrets d'un text en la
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magquetacio dels documents han d'anar en vermell i els titols també de forma
excepcional.

- Elements grafics: El vermell és present a determinats slements grafics que
s'utilitzen en la maquetacio, en la construccio de grafismes informatius i a les

infografies.

Psicologia El vermeall repraesenta energia, forga, accio, vitalitat i fortalesa. En marqueting
del color crida I'atencio i estimula. La psicologia d'aquest color beneficia a la percepcio
general de la institucio, tot reforgant la seva personalitat i valors. Pot ser molt
agressiu o considerat passional si s'utilitza molt intensivament.

1.3. Color corporatiu
complementari: blau

El blau es presenta com a color complementari al vermell corporatiu.
Es el segon color amb més protagonisme. Contrasta amb el vermell
per la seva situacié gairebé oposada en el cercle cromatic, que els
confereix la caracteristica de complementarietat i alhora permet
composicions cromatiques de contrast.

302C

100/49/12/58
0/44/75
*002C4a0

Usos grafics - Color comodi: Es un color que complementari al vermell corporatiu i actua de
manera transversal per donar més dinamisme i varietat cromatica al grafisme
d'lvalua.

- Color tematic: Es el color que s'utilitza tematicament en la categoria de
documents relacionats amb les avaluacions.
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Colors corporatius

1. Paleta de colors corporatius B

- Checks de patrons d’altres ambits tematics: Es el color que s'utilitza per a
determinades trames de checks sobre fons dels diferents colors tematics de la
gamma cromatica d’lvalua.

- Elements grafics: El blau s'utilitza per determinats elements grafics implicats
en la maquetacio, en la construccio de grafismes informatius i a les infografies.

1.4. Colors corporatius
secundaris tematics

Els colors secundaris d’lvalua sén aquells que tenen un
protagonisme inferior als colors corporatius principal i
complementari i el seu Us es circumscriu a suports grafics

de documents destinats a tractar una determinada tematica.
Acompanyen i completen les anteriors categories de colors i aporten
matisos a la comunicacio visual relacionant colors amb categories
tematiques. Les gammes de colors busquen I'harmonia i equilibri,
ja que es tracta de colors analegs, aquells que es troben contigus
o propers dins del cercle cromatic. L'eleccio dels colors ha de
seguir com a norma el desenvolupament de formules on els colors
contrastin i facin ressaltar el color vermell corporatiu que s’utilitza
per remarcar checks en els patrons.
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Gamma
de blaus
Usos grafics - Color tematic: Per a documentacio i suports grafics destinats a les

avaluacions, assessoraments i revisions d'evidaencia.

- Elements grafics: El blau s'utilitza per a determinats elements grafics implicats
en la maquetacio, en la construccio de grafismes informatius i a les infografies
de qualsevol tematica ja sigui general d'lvalua com especifica per a les

avaluacions.

Psicologia
del color

302C
100/49/12/58
/ay/7s
#002C40

El blau representa segurstat, responsabilitat, madurasa,
confianga, serenitat i rigorositat. Es un bon color per associar-
lo amb la tasca més seriosa d'lvalua, I'avaluacio.

7667 C

TO/52/247
74/92/131
*4A5CE3
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Colors corporatius 1.4, Colors corporatius secundaris tematios
Gamma
de verds
Usos grafics - Color tematic: Per a documentacio i suports grafics destinats a les formacions

i als recursos en avaluacio que posa a disposicio lvalua.

- Elements grafics: El verd es pot utilitzar per determinats slements grafics
implicats en la maqustacio, en la construccio de grafismes informatius i a les
infografies d'aquesta tematica.

Psicologia El verd indica creixement, esperanga i tranquil-litat,
del color caracteristiques molt associables a la formacio i recursos
d’lvalua. També pot significar vitalitat, lluminositat, calma,
frescor, naturalitat, salut i pau.

G25C 624C
7G/29/G0/20 68/21747/4
51/104/83

75/ 4
#33G853 SN 3(17,(‘:2
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Gamma
de grocs/
taronges
Usos grafics Color tematic: Combinacio de reserva sense atribucio tematica.

Psicologia El groc és un color lluminés, calid i clar que indica optimisme,
del color entusiasme i creativitat. El taronja indica diversio i sociabilitat.
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Colors corporatius 1.4. Colors corporatius sacundaris fermadics
Gamma
de liles /
violetes
Usos grafics Color tematic: Combinacio de resarva senss atribucio tematica.

Psicologia La gamma de colors format per lila, violeta o porpra esta
del color associada amb la creativitat i el coneixement, perd també
amb la fantasia i la imaginacio. Es relaciona amb el moviment
feminista. Transmet emocions relacionades amb la saviesa o
|'espiritualitat, perd també la reialesa, el misteri o bé el luxs.

527C
G7/88/0/0
93/43/127
#5D207F

T442C
cyT7IaN
97/59/124
#61307C
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Colors corporatius 1.4. Colors corporatius secundaris teeridtics

Colors
neutres

Usos grafics Els colors neutras blanc i negre tenen prasancia habitual al grafisme d’lvalua i
tenen un paper discret.

- Toxtos: Us per a textos en funcio del fons en qué han d'aparaixer, amb
I'excapcio dels dastacats i puntualment els titols que han d'anar, si el fons ho
permet, en vermell corporatiu.

- Logotip: El logotip o el senyal si ha d"aparaixer monocolor per necessitats
d’harmonitzacié amb altres logotips 0 bé per necessitats de contrast respecte
el fons en questidé poden fer-se en negre o blanc, depenent del fons o de la
necassitat grafica.

- Elements grafics i/o infografies: L'Us del negre i el blanc &s habitual per a
grafismes, tipografia i altres elements visuals de creacio d'infografies.

BLACC

0/0/0/100
o/o/0/0 0/0/0
255/255/266 #000000




2. Combinacions de colors 80
2.1. Combinacit basica transversal

2. Combinacions

de colors

Les combinacions de colors a la identitat visual d’lvalua poden
adoptar diverses formules oposades segons la intencionalitat i
funcié comunicativa. La combinacio basica transversal a tot el
grafisme d’lvalua és la que s’estableix entre els colors vermell i blau
corporatius. Les altres combinacions cromatiques poden respondre
a una logica de buscar I'harmonia o bé, al contrari, cercar que hi
hagi un gran contrast.

2.1. Combinacio6 basica

transversal

La combinacio basica transversal a tot el grafisme d’lvalua és el
que s'estableix entre els colors vermell principal corporatiu i blau
complementari corporatiu. El contrast entre ambdos colors dona
personalitat a tot el grafisme i contribueix a ressaltar el vermell
institucional. En la teoria del color aquesta combinacié es relaciona
amb el concepte de forga. La poténcia d’aquests colors en la
tonalitat escollida funciona especialment per atraure I'atenci6 i
destacar continguts.
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Calors carporatius 2.2. Combinacions cromatiques hamndniques

2.2. Combinacions cromatiques
harmoniques

Les combinacions cromatiques harmoniques estan pensades per ser
atribuides a determinades tematiques que treballa Ivalua de manera
que el codi de color també serveix per jerarquitzar i identificar
matéries. S’anomenen aixi perqué es busca una certa harmonia

amb I'Us de colors analegs o propers en el cercle de colors. La idea
és cedir el protagonisme als checks destacats d’entre el patré que
van en vermell, I'inic toc cromatic discordant intencionadament.
com s’explica al bloc dedicat al grafisme d’lvalua. En aquestes
combinacions també hi intervé el blau corporatiu complementari.

v %
v 4

Gamma combinacions
Institucional
Vermell / blanc

Gamma combinacions
Avaluacié
Blaus
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2. Combinacions de colors
2.2. Combinacions cromaliques hammdniques
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Gamma combinacions
Formaci6 i Recursos
Verds

Gamma combinacions
Reserva
Grocs /taronges

Gamma combinacions
Reserva
Liles / violetes




2.3. Combinacions cromatiques
de contrast

Les combinacions cromatiques de contrast sén aquelles en qué
s'utilitza una combinacié de colors no preestablerta en aquest
manual i que es basa en colors molt contrastats entre si, com
I'eleccio de colors complementaris, aquells que estan oposats entre
si en el cercle dels colors, o bé seleccionats agafant els colors dels
vertexs de les figures geomeétiques que se situen sobre la roda

de colors: triadics per a tres colors o tétrades o quadrats per a
quatre colors. Aquesta combinacié és per a materials especials no
directament relacionats amb I'activitat rutinaria de la institucio ni de
les categories tematiques preestablertes amb gammes cromatiques
propies.

Gamma Activitat A continuacio es mostren exemples de colors utilitzats per a un patro de checks

Especial que contrasten amb el fons.

mm&m

oawanm-h
Jomada Avaluar
201&
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3. Ampliacio de la
paleta de colors

En funcio de futures necessitats grafiques de noves categories de
color tematiques o bé per a activitats especials no rutinaries, cal
preveure els mecanismes de creacié de noves gammes de colors o
de nous colors a incorporar individualment a la paleta d'lvalua.

Por a I'ampliacio de |a palseta de colors d'lvalua s'han de tenir en compts les
seguents regles:

Nova gamma Han de ser colors analegs o contigus en el cercle de colors,
de colors que harmonitzin correctament amb el color complementari
tematics blau, i alhora han de ser molt contrastats respects al vermell
corporatiu. En aquestaes gammes s'ha d'evitar tonalitats
estridents, desendregades o distorsionades.

Colors de Es pot optar per colors analegs, els que estan propers
checks per al cercle de colors, si es busca uniformitat en el disseny o bé
a grafismes colors complementaris, situats en oposicio en el cercle de
aespecials color, per a contrastar entre alls.

Degradacié De qualssevol color que s'incorpor a la gamma de colors
de colors corporatius s'ha de crear la corresponent degradacio en deu
graus entre cada color i el color blanc, per comptar
amb tons clars que permetin mas joc grafic.

Degradats L'slement grafic d'Gs de gammes de grisos corrasponents del
grisos degradat del blanc cap al negre es substitusix amb altres
degradats dels colors corporatius d'lvalua. Nomas saran
prasants en el cas que s'hagi optat per una imprassio a una
tinta que converteix qualssevol tonalitat a gamma de grisos.



Bloc VI.
Grafisme
corporatiu

El grafisme d’lvalua es caracteritza per ser molt singular, fet
que el converteix en un important element d'identificacio de la
institucio. A través del grafisme com a important component
de la identitat visual corporativa s'aconsegueix reforcar la
imatge de marca, mostrar coheréncia visual i connotar solidesa
institucional en tots els suports grafics.
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1. Creacié de patrons 75

Definici6

El grafisme és |la branca del disseny grafic orientada a la composicio d'imatges i
textos per a comunicar un missatge. El principi fonamental s oferir un missatge
clar, pero alhora singular, que identifiqui a una determinada institucio. Aplicat a
la identitat corporativa el principi s construir elements grafics amb personalitat
i identificables amb la marca. Per aconsaguir-ho, el dissenyador utilitza recursos
com ['ordrs, I'equilibri, el color, el contrast, I'emfasi, el moviment, els motius
repstitius, la proporcio, la proximitat, el itme, la textura, la unitat i I'espai en
blanc, entre d’'altres elements. Els missatges dissenyats poden canalitzar-se a
travas de diversos mitjans o suports (tant imprasos com digitals).

1. Creacio
de patrons

Patrons

El grafisme d'lvalua es basa en el desenvolupament grafic de
patrons construits a partir de la repeticio del senyal. Adoptant
formes diferenciades per a determinats productes grafics, els
diferents patrons adquireixen personalitat propia, tot mantenint
I'esséncia de marca i a través d’'unes regles propies de composicio i
color.

Els patrons so6n imatges que s'utilitzen com a raecurs visual per a la creacio de
fons pels diferents suports grafics d'una institucio. Tenen unes caracteristiques
comunes a nivell grafic | es regeixen per uneas regles de construccid. L'adopcio
de patrons suposa la repeticio d'esquemes que es tradusixen en una imatge
recognoscible facilment.
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Bloc VL
Grafisme

referents

. Inspiracions i

1.1

0 es mostren

”

lua basats en la creacio de patrons.

fet pel qual a continuaci

va
los,

alguns exemples d'aquests referents.

-~

Icia reconeixer-

-

Existeixen molts referents que han inspirat I'equip de dissenyadors

del grafisme corporatiu d’l

Es de just

-

Per una banda, la natura mostra exemples coneguts de patrons repetitius ja
siguin formant figures geométriqueas idéntiquas o bé generant formes que es

dessanvolupen concéntricament o grupalment.

Inspiracions
naturals
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L'Gs de patrons repetitius s una constant també al llarg de la historia de I'art, en
epoques, moviments i estils d'allo més diversos.

— 5

"t — v

o . —

— —— s
i —

\_h"rr—r'
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Grafisme corporatiu 1.2 itzacid grifica

1.2. Conceptualitzacié
grafica

El procés de creaci6 del grafisme d’lvalua dona resposta grafica a
una aproximacié metaforica als objectius i funcions de la institucio:

- Remarcar i dotar de singularitat a la imatge de marca d’'lvalua basant-se en
I'element grafic identificador: el senyal (check).

- Utilitzar ol senyal del check d'lvalua com a metafora d'evidéncia transmetent |a
idea que la suma de multiples evidéncies contribusixen a millorar les politiques
publiques.

- Utilitzar les compaosicions de checks com a metafora d'analisi o d'avaluacio

transmetent el missatge que lvalua centra I'activitat en la realitzacio d’aquesta
mena d’estudis.

- Utilitzar els patrons com a metafora de les grans arees de treball d'lvalua,
atribuint un patré especific per cada gran area.

- Utilitzar el recurs de destacar checks dins dels patrons com a metafora de
la tasca d'lvalua de destriar les evidéncies més destacades i (tils | de fer
recomanacions de millora en les seves avaluacions; les que
destaguen d'entrs el patro.

- Mostrar els espais buits de checks d'entrs els patrons com a recurs grafic
per incloure altras informacions grafiques o dotar de silenci a les composicions.
Metaforicament implica transmetre la idea que en el mon de les politiques
publiques cal méas conscienciacio sobrs la necessitat i utilitat de fer
avaluacions.

- Tot el grafisme amb les seves diferents variants reprasentaria metaforicament

tot I'univers de I'avaluacio d'lvalua i de Catalunya, amb la idea de que Ivalua és
la institucié central de I"avaluacié a Catalunya.
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1.3. Construccié
grafica

La construccio del grafisme d’'Ivalua es pot resumir en les seguents
fases:

Crear A partir de I'element grafic base, el check, es construeixen
composicions diferents composicions. Es tracten d'unitats grafiques minimes
de checks compostes per diferents senyals d'lvalua relacionas entre
olls de diferents maneres pel que fa a la situacio, distancia,
direccio i sentit.

N YA

Crear patrons A partir de la repeticio de les composicions de checks es fan
grans extensions de grafisme per a cobrir la totalitat de la
superficie a dissenyar. Aquesta repsticio ha de conservar les
proporcions dels checks entre si i de les composicions de
checks entre si, buscant la simetria

GAIGA,
N

Y
Y
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1. Creacié de patrons — 80—

corporatiu 1.3. Conetruccid grafica
Destacar checks Un cop elaborats sls patrons, d'entre aquesta acumulacio de senyals d’'lvalua
as dastaquen graficament alguns checks, ja sigui a través del color, la taca. el
contrast... Aquests checks son els que remarquen la imatge institucional entre el
grafisme de fons dels patrons.
Buidar checks Per tal de facilitar la incorporacio d'altres elements grafics o informacio textual

als dissenys i com a recurs per descarmregar-los visualment, es procedsix al
buidatge d'aparenga aleatoria de checks dels patrons.
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Grafisme corporatiu

2. Patrons
basics

Seguint la metodologia de creacio de patrons es defineixen una
serie de patrons basics que s’utilitzen al grafisme d’lvalua per a
determinades funcions i tematiques, tot establint categories. Per
a dissenys d’activitats especials es poden crear nous patrons

i combinacions de colors diferents a les que es descriuen
posteriorment sempre i quan el color vermell sigui present en els
checks destacats que emergeixen d'entre la trama dels patrons.

Patro 1
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3. Patrons tematic B

3. Patrons

tematics

El grafisme d’lvalua juga a atribuir un patré diferent per a
determinades arees funcionals de la institucio, de manera que
mantenint la mateixa logica grafica i I'esséncia visual de la institucio,
es dota de personalitat cada area fent-la recognoscible. El paper del
color també és important per a diferenciar subcategories dins de la
mateixa area i patro.

3.1. Patré6 1 / Institucional

Continguts

Colors

Suports

Categoria Institucional 1

Categoria Institucional 2

Per a continguts netament institucionals i corporatius. Inclou tota la
documentacio administrativa i de gestio, la papereria, la difusio institucional
general, entre d'altras.

Pradominen els colors corporatius principals (vermell), combinat amb el blanc
neutre i el color corporatiu complementari (blau).

Pot presentar-se en els suports habituals i fer-se adaptacions en funcio de les
necessitats. Al bloc IX as daessnvolupen simulacions de I'aplicacié d'aquest patro
a en diferents dels suports habituals.
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3.2, Patrd 1/ Difusid

3.2. Patr6 1 / Difusié

Continguts

Colors

Suports

Categoria Difusi6 1

Categoria Difusio 2

Per a continguts de difusio de I'activitat d'lvalua: materials de difusio,
comunicacio i premsa, butlleti lvalua Actualitat, entre d'altres. Els materials
grafics que responguin a aquest patro tematic formen part de la imatge que
dona exteriorment la institucio, fet pel qual es manté el patro institucional,
pero alhora sa li dona un caracter diferenciat amb la major preséncia del color
corporatiu complementari (blau).

Predominen els colors corporatius principals (vermell, blanc i negre) i
s'introdusix el color corporatiu complementari (blau).

Pot prasentar-se en sls suports habituals i fer-se adaptacions en funcié de les
necassitats. Al bloc IX es dessnvolupen simulacions ds I'aplicacié d’aquest
patré en diferents dels suports habituals.

u b Y l v
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4.3, Patrd 1/ Avaluacit

3.3. Patr6 2 / Avaluacié

Continguts

Colors

Suports

Subcategories

Categoria Avaluaci6 /

Avaluaci6é

Categoria Avaluaci6 /
Assessorament

Per a continguts relacionats directament amb la produccié d'informes
d'avaluacio, assessorament, revisions d'evidencia i altres relacionats amb
I'activitat avaluadora.

Predomina el color corporatiu complementari (blau) i els seus derivats i es manté
ol color corporatiu principal vermell pels checks destacats.

Pot presentar-se en els suports habituals i fer-se adaptacions en funcio ds les
necessitats.

Per tal d'identificar subcategories, s'atribueixen una determinada combinacio
dels colors que s’ha de respectar. Els codis combinatoris permeten crear séries o
col-leccions de documents de la mateixa subcategoria tematica.
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daFodbiues =kl

B b ) l J
Iretng: Lalald ¢ dwvol.and
dz Fodbiuss =




Bloc VI.
Grafisme

3. Patrons tematic -
3.4. Patrd 1 / Formacid | Recursos

3.4. Patr6 3 / Formacié i Recursos

Continguts

Colors

Suports

Categoria Formacio i
Recursos / Formaci6

Categoria Formacib i
Recursos / Protocol
d’avaluabilitat

Categoria Formacio6
i Recursos / Guies
practiques

Per a continguts sobre formacio i recursos. Inclou materials diversos de les
formacions i tota mena de recursos per a I'avaluacio.

Pradomina el color corporatiu secundari (verd) i els seus derivats i es manté el
color corporatiu principal vermell pels checks destacats i el blau complementari
per la primera opcid de formacio.

Pot presentar-sa en els suports habituals i fer-se adaptacions en funcio de les
necessitats.
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3.5. Patr6 4 / Reserva

Continguts Patro de reserva per a una nova possible futura categoria tematica, no atribuida.

Colors Predomina el color corporatiu secundari (groc) i els seus derivats i es manté el
color corporatiu principal vermell pels checks destacats i el blau complementari
per la primera opcid de reserva.

Suports Pot prasentar-sse en sls suports habituals i fer-se adaptacions en funcio de les
necassitats.
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Bloc VII.
Grafismes
informatius,
icones

| Infografies

Els continguts que genera Ivalua sén molt técnics, llargs i
feixucs. Per tal de facilitar la comprensio als publics objectius i
obrir-se a nous publics menys experts és aconsellable generar
de manera habitual nous formats de resum de continguts o de
representacié més grafica d’aquests continguts (policy briefs,
infografies...).

Aquest apartat del manual d'identitat visual corporativa explica
com han de ser les icones, els infogrames i els grafismes
informatius necessaris per a la construccio de les infografies,
aixi com les regles de construccio d'aquestes que faciliten
I'accés a la informacié d'una manera molt més visual.
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Grafismes informatius,
lcones | infografies

1. Grafismes informativs B e
1.1. Blaments grafics

1. Grafismes
informatius

Definici6

1.1 Elements

grafics

Linies

A banda del grafisme que conforma la identitat corporativa de
manera transversal d’lvalua i que afecta més a la forma i estética
de presentaci6 del contingut visual explicat anteriorment, existeixen
els grafismes informatius, aquells que lliguen formalment amb el
grafisme general perd que tenen una funcié més informativa.

Els grafismes informatius son qualssvol element grafic o visual que aporta
informacio o ajuda a fer comprensible un contingut d’'una manera més visual. Pot
anar acompanyat o compost també per textos explicatius.

Els elements visuals que s’utilitzen per a la construccié de grafismes
informatius i infografies serveixen per classificar, relacionar o
destacar continguts. Poden ser linies, fletxes, figures geometriques,
contenidors, vinyetes... Els elements visuals que cal prioritzar als
grafismes d’lvalua s’han d'utilitzar segons I'explicacié d'aquest
apartat i seguint la linia grafica dels exemples seguents:

Son formes abstractes compostes de punts situats un darrera I'altre en una
direccio. Una linia recta é&s la distancia més curta entrs dos punts.

S'utilitzen per relacionar continguts (fletxes, eixos...) o bé per remarcar-los
(emmarcar contorns d’il-lustracions, encerclar figures geometriques...). En el cas
de destacar parts d'una il-lustracié o de derivar elements desglossats entre blocs
de continguts les linies poden dur un cercle per donar emfasi.

o—— —e TS -—
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Fletxes Signes que tenen la forma de |la punta d’una fletxa i que serveixan per a indicar
una diraccio.

Poden aparaixer de forma individual amb linies arrodonides, en format bloc de
contingut (text o imatges) o formant part d'una linia de procés. Com a element
grafic recorden el senyal d'lvalua (check) i funcionalment s6n molt practics per
infografies.

D 3D D
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Figures Es tracta de figures que s’utilitzen com a contenidors de continguts que es
geométriques relacionen entre si mitjangant els slements grafics anteriors i de altres.

de contingut . - - e
S'han de prioritzar els cercles com a element central i quan s’utilitzin altres

figures geomeétriques aquestaes han d'aparéixer amb ol vértex lleugerament
arrodonit.

> >WU >

lcones Las icones tenen una funcio identificativa que resumsixaen un contingut textual
al que acompanyen desxifrant-lo a primer cop de vista. Poden utilitzar-se
acompanyant blocs de text o bé com a part d'un grafisme informatiu o infografia.

Cal utilitzar-les com s’explica posteriorment a I'apartat corrasponent.
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Vinyotes

Diagrames

Son els grafismes que s'utilitzen per enumerar continguts.

Poden utilitzar-ss els convencionals discrets dels editors de textos o bé en
casos excepcionals el check d’lvalua. Quan es faci servir el check ha de ser
per destacar uns punts primordials dels analisis de la institucio ja que s'estara
relacionant el contingut amb Ivalua. També es pot utilitzar el recurs de la
tabulacio dels textos per jerarquitzar sense necessitat de vinyetss.

® O m — ¥y — >

Es tracta de la combinacio de diferents elements explicats antariorment per
construir un relat o esquema que ajudi a explicar un concepte O un procas.

| | |
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1.2. Tipologia de
grafismes informatius

Fotografies

Els tipus de grafismes informatius més habituals, que poden
apareixer sols o formant part d’un esquema més complex
(infografia), son les imatges (fotografies o il-lustracions), els
grafics, les taules, els mapes i planols o les llegendes grafiques.
A continuaci6 es defineixen i se n'expliquen les principals
caracteristiques i regles d’us.

L'us de les fotografies en els materials grafics d’'lvalua pot ser de dos tipus
segons si son essencials pel contingut que aporten o bé si s'utilitzen com a
suport i amb una funcié més estatica.

- No han d’apareixer emmarcades, no porten filet.

- Han d'aparsixer amb els vértexs en punxa acabats a
90°, sense arrodoniments.

- No poden ser de baixa qualitat ni aparéixer pixelades o desenfocades.
- Incloure peu de foto sols si és dsterminant pel contingut.
- Indicar I'autoria sols en les realistas i/o quan ho requersixi |'autor.

Fotografies Es poden emprar en la documentacio mas extensa i tacnica,
realistes com els informas. La fotografia, quan sigui directament
relacionada amb el contingut, aparsixera complementant
textos, aportant informacio extra.
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Fotografies
tractades
graficament

Es tracta de fotografies de recurs, que ajuden a situar sobre
un tema i a alleugerir graficament el suport en qué apareixen
perod tanaen un caracter mas estatic quse de contingut. Poden
emprar-se per il-lustrar apartats del waeb, per complementar
un tema d’un policy brief, stc. Aquest tipus de fotografies han
de tenir masses de colors vius que s'aproximin a la palsta de
colors corporatius.

Tractament aplicant un filtre

Sa li pot aplicar un lleuger filtre de color saguint [a linia
cromatica que explica aquest manual.

Tractament aplicant un grafisme

Se li pot aplicar el grafisme del patrd de la tematica qus li
comraspongui al document on ha d'anar inserida la fotografia.
Els checks han d'aparséixer opacs, amb un percentatge de
transparancia del 90%.
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ll-lustracions L’'Us de dibuixos ha de ser puntual en sls materials d’'lvalua. L'Gs més comu pot
ser per a il-lustrar un concepte o destacar elements d'aquest concsepte en una
infografia.

- Han de ser esquematiques, minimalistes, amb linias netas i senzilles.

- Evitar imatges recarregades, barroques 0 amb floritures.

- Han de ser de caracter esquematico-conceptuals o técniques.

- Utilitzar colors plans i en la linia cromatica corporativa d'lvalua,
sempre amb algun toc vermsll.

= No han de tenir ni ombras, ni degradacions.

Grafics Els grafics son un recurs molt util per relacionar dades numerico-estadistiques
0 bé per a reprasentar-les visualment. Poden ser de diferent tipus segons les
dades i intencionalitat del relat.

- Han de ser clars, entenedors i intel-ligibles.

= Utilitzar la linia cromatica dels colors d'lvalua perd suavitzats.

- Han d’aparéixer sense ombres ni degradacions.

- Han de ser del tipus més adient segons la informacio a representar
(barres, formatges...).

- Elements de la grafica han d’aparéixer sense filet
Llistes descriptives de dades que poden permetrs creuar-se i

comparar-se entre si, facilitant la comprensio o permetent al lactor
fixar-se en les dades que vulgui.
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Taules Llistes daescriptives de dades que poden permetre crauar-se | comparar-se entre
si, facilitant la compransio o permetent al lector fixar-se en les dades que vulgui.

- Dissenyar les taules sense marc.

- Utilitzar filets amb linies primes a la graslla per separar nomsas les
columnes.

- Mostrar encapgalats utilitzant la gamma de colors de |a paleta d'lvalua
pels fons, pero suavitzats.

- Intercalar fons de color i transparent en les files de les taules. El color
ha de ser de |a mateixa linia cromatica que I'encapgalament perdo méas
suau per facilitar la lectura tot separant visualment les cel-les.

- Com a norma general han d'aparaixer sense fons, pero si el disseny
ho requersix as pot posar fons amb el mateix color utilitzat per a les
cel-les pero maés clar.

- Tipografia a Roboto Bold per a les cel-les de la capgalera i Roboto
Regular per a la resta.

| Lmmipmn  lwempum  loempam  Loremipsum  Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem Lorem

Lorem ipsum Lorem Lorem

| loempmm  Loem Lo Loremipsum  Lorem Lorem

Lorem ipsum Lorem Lorem Lorem ipsum Lorem Lorem

leempmn  lown e Loremipsum  Lorem Lorem
Lorem ipsum Lorem Lorem
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Mapes i planols

Son recursos ideals per situar un concepte 0 accid Yo mostrar dades territorials.

- Dibuixar contorns dels mapes i planols de forma arrodonida,
simplificant-los.

- Utilitzar la linia cromatica dels colors corporatius d'lvalua.
- Marcar les fronteres i linies limitrofes amb filets transparents.
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2. lcones

El sistema d’icones i iconografia que ha d'utilitzar Ivalua a nivell
grafic ha de ser clar, intuitiu i directe, respectar els valors que
defensa la institucio i contribuir a comunicar de manera més rapida i
eficag els continguts que difon. S’estableixen unes regles d’aplicacio
grafica que harmonitzen amb la resta d’elements grafics establerts.

Definicié El concepte iconografia, una paraula composta per icona i grafs (construccio),
abraga des de I'estudi de la descripcio, identificacio i estudi de les imatges fins
a la seva construccio. En disseny grafic conceptualitzar un bon sistema d'icones
&s assencial per comunicar visualment.

2.1. Caracteristiques
generals

Claredat Mostrar de manera clara i directe allo que repraesenta (el refarent).
Simplicitat No han de ser imatges barroques, rebuscades.

Pensades Cal reflexio, abstraccio i analisi abans d'emprar una determinada icona. Conaixer
el context on s'utilitzaran.

Audiéncia Conéixer I'audiencia que I'haura de desxifrar, per bé qus han de ser
interprotables per la majoria dels publics.

Comunicatives La combinacio entre una icona (que atrau I'atencid i anuncia un determinat tema)
i el taxt que I'acompanya fa que el missatgs sigui efica¢g comunicativament.

Estética L'estética de les icones han d'anar en consonancia amb |a de la rasta dels
elements visuals, perd sense perdre la seva funcio reprasentativa i ni la seva
significacioc. Coheréncia estética | semiotica (colors, tipografies, perspectives,
nivell d'abstraccio...).
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2.2. lcones
personalitzades

Les icones personalitzades son les sorgides de la combinacié d’'una
icona convencional i la incorporacié de manera superposada del
senyal d’'lvalua. Per a determinats grafismes informatius o infografies
pot ser eficag comunicativament personalitzar icones quan serveixen
per identificar textos que transmeten el posicionament institucional
d’'lvalua. Aquestes icones han d’anar customitzades combinant la
icona referent al tema tractat amb la inclusié del checks.

Normes de - Combinar iconas amb significat propi amb el senyal d'lvalua per sobrs.

construccié i )
graficaigs ° El senyal ha d'anar en vermell i la resta de la icona ha d'anar amb un color pla

negre o bé en negatiu.

- Només es pot utilitzar per a continguts que continguin el posicionament o el
segell d'lvalua.

- Utilitzacio per a I'apartat recomanacions del policy brief, publicacions, al web i
d'altres infografies referents a la institucio i el seu funcionament.
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2.3. lcones
convencionals

Les icones convencionals han d'ajudar a la comprensi6 i visualitat
dels grafismes informatius o infografies. Malgrat que poden ser
generiques si que han de tenir una serie de caracteristiques que les
facin facilment identificables amb la resta d'elements grafics de la
marca.

Normes de - Construccio amb linies netes i esquematiques.
construccié o )
graficaiGs Figures sobries i senzilles.
- Absancia de trag i cos solid.

- Presancia d'almenys dos parts diferenciades que permetin jugar amb dos
colors.

- Interior amb colors plans (sense difuminacid) i amb versions en negatiu/positiu
segons la necessitat.

- Us del color secundari corporatiu blau com a principal amb detalls a color
varmell corporatiu. En alguns casos s'han d'incloure algunes parts blanques o
transparents per far intel-ligible el contingut grafic.

- Possibilitat d’utilizar la gamma suavitzada dels colors corporatius segons les
necessitats de la creativitat.

A/ o % E
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3. Infografies

Les infografies son un dels instruments més eficagos per
comunicar de manera visual els continguts d’lvalua. Permeten
resumir politiques publiques i avaluacions, representar processos
i metodologies, mostrar dades amb grafics o taules i situar-les en
un mapa o bé desgranar conceptes. A continuacié s'expliquen
les caracteristiques generals; com s’estructuren i es construeixen
graficament les infografies d’'lvalua.

Definicié Les infografies son representacions visuals | endregades d'una informacio per
fer-la més accessible i intel-ligible. El terme infografia és un acronim que provée
de la unié dels conceptes informacio i grafia. En les infografies pren molta
importancia la forma d'organitzar tant els continguts visuals (formats pels
infogramas) com els textuals.

3.1. Caracteristiques
generals

Les infografies tenen unes caracteristiques especifiques derivades
de la seva funcio de resum visual que les fan respondre a una
logica propia i diferenciada de conceptualitzacio, estructuracio i

construccio.
Utilitat
Cridanera

Visualitat

Hipertextualita

Ofereix informacio util, sintética i jerarquitzada qus ha de ser
util al receptor.

Ha de cridar I'atencio del lector, el titol ha de ser atractiu,
enginyos i sintatic.

La combinacio d'elements linguistics i no linguistics ha de ser
agradable i harmonica.

Té la capacitat de connectar els diferents slements informatius
entre si.
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Multimedialitat

Estatica

Personalitzacié

Usabilitat
Senzillesa

Es la combinacio de textos, sons i imatges que poden ser
astatiques 0 en moviment potenciat amb |'ajuda de I'hipertaxt
(en el cas d'infografies interactives per a suports digitals).

Es important I'equilibri i |a relacio entre les parts que
conformen la infografia, I'Gs adequat de tipografies, imatges i
colors perqué cadascun d'aquests elements s'associin entra
Si.

Ha de tenir un estil creatiu i propi, lligat a la identitat visual
corporativa.

S’ha de garantir que el contingut sigui clar i precis.
El lenguatge ha de ser brau i concis, de facil comprensio.

Formats d'infografia Aquest manual recull les linies basiques de disseny i estética de les infografies i
se centra essencialment en les astatiques, per bé que moltes de les regles que
as recullen també poden ser aplicables als altres formats a nivell estétic.

- Estatics (imprasos o digitals)
= Animats (digitals)
= Interactius (digitals, multimadia)

Presentacié dels Els continguts de les infografies d'lvalua han de seguir les saguents ragles
continguts generals de presantacio.

- Prasentar conceptualment els elements clau d’un contingut
de forma clara i concisa.

- Crear-la dessnvolupant un flux narratiu logic i intuitiu
i de forma sequencial (processos, metodologies, cronologia...).
- Evitar sobracarregar d'informacio o d'elements grafics;
buscant la senzillesa.
- Equilibrar els continguts textuals amb els visuals

- Enumerar o presentar els apartats per facilitar la comprensiéo amb
mides diferenciadores.

- Utilitzar grafics de dades que ajuden a veurs les dimensions
sense retenir els numeros
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3.2. Estructuracio
d’elements grafics

Titol o titular i subtitol

Textos de contingut

Les normes técniques de creacié que es presenten a continuacio
estan pensades per a infografies estatiques (per impressié o suport
digital) i per a mides de suports habituals. Per a mides superiors cal
adaptar-ho a I'espai que ocupi la infografia i els seus elements han
de mantenir una proporcionalitat conjunta i dels seus elements entre
si. A continuacié es defineixen les diferents parts d’una infografia i
s'enumeren les caracteristiques técniques que han de seguir en el
cas d’lvalua.

Resumeix la informacio visual i textual que es presenta. Ha de ser diracts, brau

i concis; opcionalment pot portar un subtitol. Depenent deal tipus d'infografia, si
va complementant &l cos de taext d'un document del que en fa referéncia diracte,
pot no portar titol.

- Mida maxima del cos de lletra no superior al del titol de I'apartat del
document al que pertany.
- Mida minima del cos de lletra de 6 punts.

- Tipografia Roboto Bold per als titols o titulars i Roboto Regular
per als subtitols.

- Utilitzar la cursiva excepcionalment (citar titols, expressions, termes
no propis de la llengua emprada...).

- Caixa baixa com a norma, excsepts inici de frase 0 noms propis.

- Mostrar text alineat a I'esquerra (en bandera), per tant, sensa
justificar.

- Utilitzar ol color negre com a norma. Utilitzar el blanc si apareix amb

fons que ho requersixi segons el que es descriu a 'epigraf dedicat als
codis de color d'lvalua.

- Interliniat ha de ser dos punts superior a la mida de cos de lletra.

Han de ser breus pero explicar tot el que calgui per far comprensible
la part visual.
- Mida maxima de cos de lletra no superior al titol de la infografia.
- Mida minima del cos de lletra de 6 punts.
- Textos de diferents mides segons la jerarquia i pes en sl conjunt de
la informacié que es vulgui presentar dins de la mateixa infografia.
- Tipografia Roboto Medium per als titolets. En ol cas del cos dsl taxt

6s permesa sols per a destacar certes parts del contingut, no per ala
totalitat del contingut.

- Tipografia Roboto Regular per a la resta del cos de text.
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Font

Cradit

- Utilitzar la cursiva excepcionalment (citar titols, exprassions, termes
no propis de la llengua emprada...).

- Caixa baixa com a norma, excepts inici de frase 0 noms propi.

- Mostrar text alineat a I'esquerra (en bandera), per tant, sense
justificar.

- Poden anar acompanyats per icones de significacio que ajudin a la
comprensic més rapida i visual del contingut.

- Utilitzar color negre o negre desaturat. Us del blanc si aparsix amb
un fons que ho requersix.

- Interliniat segons las regles explicades a I'epigraf dedicat a la
tipografia.

Contsé la informacio visual complementada amb informacio textual (introduccions
o aclariments, stiquetes, numeros, dates, cites, conceptes descriptius...). Ha

de ragir-se per un llenguatge visual esquamatic, iconic i senzill. Hi poden existir
diferents nuclis d'imatges. Posteriorment s’expliquen diferents formes de
construccio de cossos d'infografia.

Assenyala I'origen de la informacié que es presenta (dades propies, d'altres
actors, llibres, revistes, wabs...).

- Mida maxima del cos de lletra mai superior a la de qualsevol text de
contingut de la infografia, per la seva importancia jerarquica inferior.

- Mida minima del cos de lletra intsl-ligible de 6 punts.

- Sempre ha d'apardixer el concepte “Font:” i seguit del nom de la
font.

- Tipografia Roboto Regular.

Indica el nom de 'autor o autors de |a infografia, tant del disseny com de la
investigacio o les dades. Han d’aparaixer en un lloc discret. Pot no
aparaixer en el cas que sigui d'elaboracic propia.

- Mida maxima del cos de lletra mai superior a la de qualssvol text de
contingut de la infografia, per la seva importancia jerarquica inferior.

- Mida minima del cos de lletra intsl-ligible de 6 punts.

- Ha d'apardixer el concepte “Elaboracié:” i/o “Dades:” i seguit del
nom de 'autor/s.

- Tipografia Roboto Regular.
- Utilitzar la cursiva nomaés per a citar titols de documents o llibres.
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3.3. Construccio6 grafica

Infografies
sequencials,
cronologiques
i/o de procés

Aquest apartat explica en linies generals les caracteristiques, regles
de construccio i exemples de les solucions grafiques de diferents
tipus d'infografies tematiques d’lvalua.

Normalment s'utilitzen diagrames basats en una linia que pot ser de teamps 0
cronologica, o bé adquirir altras formeas en ol cas de les de procas, visualitzant
els passos i/o evolucic de fenomens (diagrames de flux...).

- Utilitzar figures geométriques basiques d’inclusié de continguts
com cercles, quadrats i rectangles amb vartexs arrodonits.

- Situar la infografia dins d'un requadre amb vértexs arrodonits al
3%.

- Emprar com a fons de la infografia un color escollit d’entre la
gamma cromatica de la tematica corresponent en tons suaus.

- Combinar dos tipus d’infografies en una mateixa plana suposa
utilitzar dos colors de fons diferents.

- Utilitzar elements visuals narratius basics com icones amb
significat propi i textos explicatius complementaris.
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- Utilitzar indicadors de processos o evolucié amb figuras
geomeétriques acabades en forma de fletxa, linies (en diferents
formats) i fletxes d'unid de figuraes grafiques.

- Utilitzar filet pel contorn de determinades figures geométriques
amb la intencid de ressaltar la informacié que inclou o bé per
connectar amb altres elements de contingut mitjangant linies.
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Infografies
geografiques

Els mapes i planols son |a base d'aquesta mena d’infografia. A banda de
dissenyar el mapa o planol segons les normes grafiques explicades anteriorment
cal tenir en compte els seguents aspectes:

- Utilitzar linies acabades amb cercle per afegir explicacions textuals
sobre els mapes.

- Utilitzar diferents tipus de xinxetes per situar punts sobre el mapa
seguint una llegenda.

- Situar la infografia dins d’un requadre amb vértexs arrodonits al
3%.

- Emprar com a fons de la infografia un color suau (dins de la
gamma de colors corporatius).

- Incloure llegenda, si és impraescindible per a la seva compransio,
sense filet.

- Citar la font si no és propia.

- Citar I'autoria del disseny, perd no s imprascindible si s
d'elaboracio propia.

- Utilitzar siluetes de mapes per a contextualitzar un diagrama més
complex, adquirint la funcié d'icono.

- Afegir Pescala només si és rellevant per a la informacio.
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Infografies
conceptuals o

tematiques

Descriu els aspectas fonamentals d'un determinat objecte o concapts. Es
construsixen a partir d'una il-lustracio o fotografia cental de la que se'n
destaquen aspectaes assenyalats amb linies, figures geométriques, o d'altres
slements visuals.

- Emmarcar les il-lustracions amb un filet i amb els vértexs arrodonits
al 3%.

- Mostrar les fotografies amb els vartexs amb punxa a 90 graus i
sense emmarcar. El tractament de la imatge s'explica a I'anterior
epigraf.

- Incloure explicacions externes en forma de text, que poden anar

acompanyats d'icones si ajuden a la comprensio.

it mod diam Larermn
paumn dolor st Larom
Ipaumn dolar it amct.

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lasem ipmern dolor 3kt
mmet cormocotecr

ad ipacing ot Lorom
lpaumn dolar =it amct.
comscceonucr adigecing
cht. scd dam Lorom
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comsccaonscr adipecng
obt. sod

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum
dolor sit amet

Larom peem dolor sit
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adipecng of & Losom
Ipaum dolor mt amct.
carmocuotest adiglacing
ot scdd dham Losom
Ipoum dolor it Lorom
Ipaum dolor mt amct.
carsocotect adigiscing
ol scdd
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Infografies So0n les infografies basades en dades per reprasentar tendancies o resultats,
estadistiques 0 normalment amb grafics que responen a les linies visuals explicades
numaériques anteriorment.

- Mostrar les infografies sense fons de color, per afavorir |a llegibilitat
de les dades.

- Utilitzar la gamma de colors corporatius d’lvalua per a distigir les
diferents categories.

- Mantenir la proporcionalitat entre les figures grafiques i les dades
que reprasenten.

- Complementar-les amb taules de dades si cal.

- Aparséixer titulades per identificar-les (si és que no quaden
integrades en un text quse ja n'expliquin el contingut).

= Incloure la llegenda corresponent per ser interpratades.
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Reticula corporativa,
composicio visual |
maquetacio

L'establiment d’una reticula corporativa amb les seves
respectives derivacions és la base per a la maquetacio per

a tots els formats d’lvalua ja que és redimensionable. La
composicio visual que es proposa és rica i flexible, de manera
que permet solucions grafiques molt variades que es podran
plasmar en una maquetacio la complexitat de la qual dependra
del format en questid i dels coneixements de disseny de qui
els aplica, sense perdre la unitat i harmonia grafica a tots els
materials d'lvalua.
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1. Reticula corporativa

Definicié

La reticula d’lvalua és molt flexible i permet molt de joc a nivell
grafic, de manera que es poden plantejar dissenys i composicions
més senzilles o complexes en funcié de les necessitats i recursos.
L'objectiu és facilitar la feina pel que fa a I'elaboracié de documents
que es produeixen internament a la institucio i donar impuls a un
disseny grafic més ric i complex quan s’encarrega externament.

La reticula és un element de composicio praesent a tota publicacio o disseny
grafic que delimita i endraga sls diferants blocs de text i imatges en columnes i
camps modulars. Fa la funcié de guiar al dissenyador per tal de donar uniformitat
a totes les pagines i s la base de la maqueta. Esta formada per una xarxa de
linies verticals i horitzontals seguint una determinada estructura preestablerta
geomsetrica. La reticula no ha d'estar completament ocupada pels slements
grafics i esta delimitada pels marges laterals i superior i inferior.

1.1. Reticula base

La reticula base d'lvalua esta formada per una estructura modular de
6 camps d’amplada per 8 camps d’'algada i que s'adapta a diferents
formats verticals o en sentit horitzontal (redimensionable de forma
proporcional) canviant els valors de les dimensions dels moduls i
dels marges.
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1.2. Aplicacions

La reticula d'lvalua, per tant, s’adapta a diferents formats. Es tracta
d’aplicar la mateixa estructura modular al format en questio i tenint
en compte les necessitats de marges que demanin (en funcio de

les necessitats es poden aplicar marges de diferents mides com 10,
15, 20, 25, 30 mm, entre d'altres). A continuacio es mostren algunes
aplicacions d'aquesta estructura a diferents formats.

Reticula aplicada a format
DIN-A4 en horitzontal amb
marges de 10 mm

N SN R A R A A A LU LA L

27 5emm  10mm
10mm

sl

27,5mm

ok

27 5mm

ok

27 Sesm

o)

27,5mm

wuol

10 27.5mm
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Reticula aplicada a format
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2. Composicio visual

Composici6 senzilla

Composicié complexa

La reticula d’'lvalua permet una gran flexibilitat en la composicio ja
que esta basada en moduls d’'informacio (blocs de text o d'imatges,
grafismes informatius o infogrames) que es van incorporant a la
maquetacio en funcié de les necessitats narratives i estétiques.
D’aquesta manera es pot jugar a una composicio més senzilla, si

es fa autoedici6é des de dins de la institucio, 0 més complexa si
s'encarreguen serveis professionals de disseny grafic.

Esta basada en un text a una sola columna o bé a duses columnes intercalada per
altres selements grafics. Es tracta d’'una estructura de composicio utilitzada per al
desenvolupament dels informes.

Aquest tipus de composicio permet rasultats grafics molt més rics i vanats

en funcid de les necessitats grafiques o del format. S'utilitza per a portades,
pagines especials, materials promocionals, documents de rasum / policy brisfs
encarragats a dissenyadors, entre d'altres.

La flexibilitat compositiva es basa en:

- Combinar una, dues o tres columnes amb una amplada total o
parcial del document.

- Intercalar elements grafics com infografies o grafismes informatius
(I"aplicacio dels quals s’explica als epigrafs comrasponents).
- Jugar a una composicic amb marges o bé a sang.
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3. Maquetacio

Normes generals
de maquetacioé

La maquetacio determina la ubicacié de tots els elements grafics
que intervenen en un determinat disseny i I'aspecte general que
adoptara de cara al lector. Es tracta d’harmonitzar, al servei del
contingut, tota la informacié que s’hagi de comunicar.

- Llibertat d'sleccio de I'estructura de columnes sempre que &s respecti la
reticula base: una, duss o tres columnes i diferents formes combinades.

- Diferents possibilitats d'sleccié dels marges dels documents i/o a sang, segons
les neceassitats grafiques. Cada format indica quins marges se li atribueixen a
les pagines que la composen.

- Us optatiu d’elements identificadors textuals de documents que poden
praesentar una plasmacio en horitzontal o en vertical.

- Us de families tipografiques diferents sagons si s'utilitzen pels elements més
destacats (titols, subtitols, titols d'apartats o d'epigraf, entre d'altres) o si és
pels blocs generals de text. Consultar tipografies al bloc corresponent.

- Us general del color negre pels textos i excepcional en negatiu per a fons
foscos o bé &l vermell per a destacat continguts: destacats o bé, en molt
comptadeas ocasions, titols interiors de documents.

- Presantacio dels textos com a norma alineats a I'esquerra, excepts alguns titols
que poden anar alineats a la dreta. No s'accepta la forma justificada de
alineacio de textos.

- Us exclusiu de la caixa baixa en tots els elements textuals per norma.

- Possibilitat d'0s de mides de cossos de lletra variats i diferents per tal de
jugar a jerarquitzar els textos (especialment indicat per titols, subtitols i
introduccions).

- Us de quadras o bé fitxes técniques amb fons dels diferents colors
corporatius amb continguts textuals en negatiu per a destacar determinada
informacioé considerada important i/o de resultats de les avaluacions (com les
Recomanacions).

- Presancia de grafismas corporatius emmarcats en pastilla per a documents
amb marges o utilitzats simulant la continuitat més enlla dels limits dels formats

quan van a sang (pensats per a impressio profassional).

- Establiment de detarminats grups harmonitzats d'elements (redimensionables)
que sempre s presentan en la mateixa relacio de proporcionalitat (com el
quadrs corporatiu).
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- Respeacte de les normes d'harmonitzacio, marges i arees de proteccio de les
marguss individualment o en relacio a d'altres.

- Las infografies, fotografies o qualsevol altre grafisme informatiu s'han d'adaptar
a les mides de |a reticula i harmonitzar amb els blocs de text estructurats en
columnes i la resta d'slements grafics.

Al bloc dedicat als suports | formats s’expliquen com s’apliquen aquestes
normes generals per a detarminats formats concrats. També es mostra
desenvolupat exhaustivament un format d'exemple, el del policy brief /document
de resum, que per les seves caracteristiques incorpora gairebé tots els possibles
elements grafics que jugusn un paper en una maqustacio complexa.



Bloc IX.
Suports i
formats

Les normes grafiques d’aquest manual permeten el
desenvolupament de tota mena de suports en els formats
meés diversos. En aquet bloc es detallen els principals formats
de documentacio, difusio i papereria d'lvalua, amb les seves
especificitats grafiques, normes d’aplicacio i exemples.

Una guia forca exhaustiva que també dona les claus de
desenvolupament de nous formats en el futur.
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1. Caracteristiques generals
dels suports i formats

El present manual recull tota una série de suports i formats dels
documents més habituals utilitzats a Ivalua i que responen a les
necessitats actuals, explicant-ne les claus de construccio grafica
dels principals. D'altra banda, també es presenten les regles
grafiques necessaries per a la creacio de nous suports i formats
en el futur, seguint la mateixa linia i mantenint la identitat visual
corporativa de la marca.

1.1. Elements
grafics distintius

Els suports i formats d’lvalua que es presenten a continuacio
tenen una série d’elements grafics comuns que donen continuitat i
harmonitzen la identitat visual corporativa:

- Utilitzacio del grafisme d’lvalua amb les aplicacions explicades
al bloc corresponent al grafisme corporatiu.

- Utilitzacio de codis de colors identificadors de matéeries determinades
segons s'explica al bloc corresponent als colors corporatius.

- Identificacio de |a tipologia de document de qué es tracta a través
d'un titol descriptiu (per aquslls documents que s van repstint, amb
la intencio de facilitar-ne la identificacio i de crear “col-leccid”).

- Aparicio de I'eslogan Avaluar per millorar com a reclam en molts dels
formats.

- Utilitzacio de requadres amb fons de color per a determinats
continguts com fitxes técniques, documentacio destacada,
recomenacions entre d'altras (respectant els codis de colors tematics).

- Utilitzacio de requadres promocionals sobrs Ivalua per a determinats
formats (amb I'eslogan, logotip propi i/o de les institucions membras
d'lvalua i frase descriptiva).
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1.2. Relacio6 de suports
| formats

Segons I'estudi dels formats existents i de les funcions d’lvalua,
s’han detectat una série de suports i de formats grafics habituals
en la tasca de la institucié que es detallen a continuacié (ampliable
segons les necessitats que vagin sorgint).

Suports dobles Formats pensats per als dos suports basics, el paper i el
paper i/o digital digital.
- Publicacions corporatives
- Publicacions promocionals
- Guies
- Libres
- Catalegs
- Cartes de serveis
* Informes
- Informe técnic
- lnfom sanzill / Document promocional de
contingut
- Presentacio publica / Power point
- Elements de contingut i/o promocionals
- Cartelleria
- Postals
- Altras formats promocionals
- Marxandatge
- Titols, diplomes, premis i guardons

Suports paper Formats pensats per al suport paper, per dur a impremta o
bé de treball intern, per bé que &s puguin utilitzar digitalment
també.

- Papereria corporativa
- Paper ds carta
- Sobre america
- Targetes de visita (genérica / nominativa)
- Carpeta
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- Targeto / Saluda

- Tarjeta d'acreditacio

- Segells i etiquetes d'arxiu o de tramesa

- Encaca.lam.ep; per a enviaments telematics o
comunicacio interna

- Funda pera CD / DVD

- Formularnis

- Pressupost / Factura / Albara / Notas de
comptabilitat

- Elements de contingut i/o promocionals

- Poster per a congressos

- Senyalética

- Roll-up

- |dentificador per a asdeveniments

Suport digital Formats pensats per a suport digital.
= Comunicacio exterma
- Signatura digital
- Invitacio digital
- Pagina Web
Aplicacio en consonancia amb la resta del manual

amb simplificacio de codis tematics de colors i
de patrons.

- Xarxes socials (suports grafics adaptats)
- Twitter, Youtube, FlickR, Linkedin, entre d'altres.

- Butlleti digital

= Audiovisual
- Capgalera i cradits audiovisuals

Aquesta llista recull els formats més basics i habituals i pot ser
ampliada segons les necessitats de la institucio.
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2. Construccio grafica
dels formats base

Els diferents elements grafics enumerats anteriorment, aixi com
qualsevol de nou, han de respectar les linies basiques d’aquest
Manual d’ldentitat Visual Corporativa i I'adaptacio de les
caracteristiques de construccio i composicio dels formats base que
es mostren a continuacio.

2.1. Publicacions
corporatives

Format pensat per a ser imprés en impremta i/o tenir una versioé en
suport digital.

Composicid i impressio professionals, amb un disseny grafic
elaborat i ric.

Aplicable a documents generals de difusioé d'lvalua, de recursos
sobre I'avaluacié com les guies practiques o per a la formacio.
Exemples de portades a sang: portada d'una memoria d'activitats

i portada de I'opuscle lvalua. Deu anys avaluant les politiques
publiques (desembre 2018).

Portada publicacié 1 Meméoria d'activitats 2018
Format: Mides 210 x 297 mm / Tipus de format DIN-A4, vertical.

Marca: Situacio a |la part superior esquerra. Amb |'eslogan Avaluar per millorar |
en color corporatiu original.

Identificador del document: Identifica el document com a informe. Aparsix
de forma vertical amb bass cap al marge i situat a la part superior dreta del
document.

Titol: Amplada total del document.
Subtitol: Amplada total del document.
Grafisme: Institucional d'lvalua utilitzant el color vermell corporatiu.

Composicié interior del document: Pot respectar la reticula explicada en
aquest manual o una d'especial, amb possibilitat de ser dissenyada i impresa a
sang.
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Portada publicacié 2 Opuscle Ivalua. Deu anys avaluant les politiques publiques
Format obert: Mides 400 x 200 mm
Format tancat: Mides 200 x 200 mm / Tipus de format quadrat.
Enquadernaci6: Fressat
Tipus d'impressi6: Digital
Tipus de paper: Cyclus offset (reciclat). Portades 350gr. Interior 170gr.
Marca: A dalt a la dreta / 50 x 20 mm / Cas especial d'ds de la marca
commemorativa dels 10 anys d'lvalua
Titol: A dues varietats de la tipografia Roboto bold i light / Alineat a I'esquerra
Grafisme: A sang ocupant 137 x 200 mm a la part inferior de |a portada.
Pel que fa a la composicio interior pot respectar la reticula explicada en aquest
manual o una d'especial, amb possibilitat de ser dissenyada i impresa a sang.
En el saglent bloc as mostren algunes de les pagines d'aquest opuscie.
o §
10mm
ivalua g
Deu anys
bty 5153 avaluant per millorar
resquesra

131x200mm

les politiques publiques
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Fotografles: Elaboracié propia.
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2.2. Informe técnic

Portada Informe

Format de document de treball més habitual a Ivalua, per a ser
concebut i dissenyat per part dels analistes.

Composicio senzilla i facil d'aplicar, amb flexibilitat per adaptar-se a
diferents casuistiques d'informe.

Atribucio d’un patré i codi de color tematic en funcio de la tipologia

d'informe que s’esta elaborant, explicats als blocs corresponent al
grafisme i als colors corporatius d'lvalua.

Existéncia de parts fixes que ajuden a donar uniformitat als informes
i crear col+leccio, tot mantenint la identitat visual d’'lvalua: portada i

segona pagina.

Format: Mides 210 x 297 mm / Tipus de format DIN-A4, vertical.

Marca: Situacio a la part superior esquerra. Amb la marca - logotip ds la
institucioé en color corporatiu original.

Identificador del document: Identifica el document com a informe. Apareix
de forma vertical amb bass cap al marge i situat a la part superior dreta del
document.

Titol: Amplada total del document.
Subtitol: Amplada total del document.

Grafisme: Situat a sota de la resta d'elements. A partir del patré i codis de color
tematics: Exemple de patro i color atribuit als informes d'assessorament.
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Segona pagina Aquesta pagina &s replicable com a darrera pagina abans de la contraportada

Informe

de l'informe si es vol fer aclariments o agraiments que no &s vulguin incloure en
aquesta segona pagina.

Format: Mides 210 x 297 mm / Tipus de format DIN-A4, vertical.

Marca: Situacio a |la part superior esquerra. Amb la marca - logotip de la
institucio en color corporatiu original.

Titol: Amplada total del document o a duses columnas de text.
Subtitol: Amplada total del document 0 a dues columnes de taxt.

Fitxa tdcnica: En aquesta pagina es poden posar les dades basiques de
I'infome, aixi com aclariments inicials o agraiments. A dues columnes en format
enumeracio combinant diferents formes de la tipografia Roboto.

Quadre corporatiu: Quadre amb slements d'identificacio corporativa d'lvalua.
Marca (centrada), eslogan (centrat), frase descriptiva sobre Ivalua (centrat) i
relacio de marques de les institucions membras d'lvalua (segons la composicio
de la imatge amb mides equilibrades).

Inclusié de la marca d’institucié implicada: Si s necassari han d’anar en el
cas que sigui la impulsora del programa a la mateixa algada i mida equivalent de
la marca d'lvalua, pero alineada a la drsta.

Inclusié de logotip de la politica o del programa: Si és necessari ha d'anar
ala part de la segona columna centrat acompanyant la fitxa tacnica que es
desenvolupa en la primera columna. Preferiblement en negrs.
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Pagina base de Aquesta pagina és |la base de dessnvolupament del gruix dels informes.
desenvolupament

Informe

Format: Midas 210 x 297 mm / Tipus de format DIN-A4, vertical.

Marca: Situacio a la part superior esquerra. Amb la marca - logotip de la
institucio en color corporatiu original.

Titol: Amplada total del document 0 a dues columnes de text.
Subtitol: Amplada total del document o a dues columnes de text.
Cos del text: Possibilitat d'una columna o dues.

Grafismes: Possibilitat d'inclusio de tota mena de grafismas informatius o
infografies seguint les regles generals explicades al bloc comrasponent.
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eumlr!m ln wndre mmm 22ril delenit augue duis dolore te feugait
uvelheue n:lpum el!!.aed nulla facilisi.
amet, ¢ o
s mynl:h d I __Larem kpsum dolor sit amet, cons
nonummy nibh enismod tincidunt ut
i Polmpaz: U brbd e ad rdion ventam,
""".'ﬁfﬂ: mbnmdm;didwionulhmmrpn
I'esquerma suscipit lobortis ut aliquip ex ea
Eepalpam commodo consequat.
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magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud

- exerdd tathon ullamcorper suscipit
- lobortis nisl ut aliguip ex ea commeodo

consequat. Duis autem vel 2um irjure

mmhmnhmmwmcnhw
dolore eu

mnWﬂwumma

. laoreet dolore magna

Blandit pracsenthiptatom szt el

| m@nduhdolouumnnlh

ectetuer adipiscing diam
nonummy nibh enismod tincidunt ut
aliquam erat

enismod
magna aliquan erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud

- axerc tation uilameorper suscipit




2.3. Informe senzill / Document
promocional de contingut

Primera pagina
Informe senazill

Format de document de treball habitual a Ivalua, per a ser concebut i
dissenyat per part del personal d’'Ivalua.

Composicié senzilla i facil d'aplicar, amb flexibilitat per adaptar-se a
diferents casuistiques d’informe.

Atribucio d'un patr6 i codi de color tematic en funcié de la tipologia

d’informe que s’esta elaborant, explicats als blocs corresponent al
grafisme i als colors corporatius d’lvalua.

Possibilitat de seguir tot I'informe amb el mateix format o utilitzacio
a partir de la segona pagina i subseguent el format de paper carta
(ja sigui la primera plana repetida o bé la segona), tal com s’explica
més endavant.

El cas especial del format del document de resum o policy brief
s'explica posteriorment.

Format: Mides 210 x 297 mm / Tipus de format DIN-A4, vertical.

Capcalera amb grafisme: Situat a la part superior del document ocupant tota
I"'amplada / Inclou en el seu interior la marca d'lvalua (en positiu © naegatiu en
funcio del color de fons de la capgalera) situada a I'esquerra.

Titol: Amplada total del document o a dues columnes de text.
Subtitol: Amplada total del document o a dues columnes de text.
Cos del text: Possibilitat d’'una columna o dues columnes de text.

Grafismes: Possibilitat d’inclusio de tota mena de grafismes informatius o
infografies seguint les regles generals explicades al bloc corrasponent.
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— Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed di

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sad diam nonumemy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamecorper suscipit Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sad diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam Lorem ipsum dolor sit

amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam no

nibh euismod tincidunt

ut laoreet dolore magna aliquam erat volurpat. Ut wisi enim ad minim

Taoreet dolove magna aliguam eeat volutpat. Ut wis
enim »d minim venfam, quis nostrod exerci tation
ullamcorper susciplt lobortis nial ut aliquip exea
commedo consequat. Duls auters vel ewm (riure dodor
in hendrerit in vulputate velit ease molestie consequat,
wel Bum dolore eu feugiat nulls facilisis at vero ercs et
accurmsan et lusto odio dignisaim qui dlandit prassent
Juptatuen zril delenit sugoe duls dolore te feugait nulla

Lorers lpsum dolor sit amet, cons ectetoer adiplecing
elit, sed diam nonummy nibh eulamod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliguam eeat volutpat. Ut wis
enim »d minim veniam, quis nostrod exerct

consequat. Duls autem vel eum lrfure dolor In
hendrerit in valputate velit esse molestis conseguat, vel
lum dolore eu feugiat nulls fecilists at vero eroa ot
accumaan et lusto odio dignissim qui dlandit prassent
Juptatuen 2zeil delenit augne duls dolove te feugait nalls
Tncilisd.

T Torem lpsum dolor sit amet, cons ectetoer adiplascing
elit, sed diam nonummy nibh eulamod tincidunt ut
laoreet dolove.

Lerem lpcum
dolor ot amet,
conzcctotecr a3dipizcing

10mm

Lovern ipsusn dolor it amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonumumy nibh eulamod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad mindm venlam, quis nostrud exeec] tation
ullameorper suscipit lobortis nisd ut aliquip ex e
Lovern ipsusn dolor git amet, consec

tetuer adiplecing elit, sed diam nonummy nibh
eulsmnod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisd enim ad minkm venlam, quis
noatrud exerc! tation wilameorper suscipit lobortis nisd
wut aliguip ex ea commedo consequat. Duls autem vel
eum irfure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
maolestie conseguat, vel Lorem fpeum dolor it amet,
consectetuer adiplecing ellt, sed diam nonumumy nibh
eulsmod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisd enim ad minkm venlam, quis
noatrud exercl tation wilameorper suscipit lobortis nisd
ut aliquip ex ea comamedo consequat. Duls autem vel
eum irfure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie vel {llum dolore e nulla
fncilists at vero erod et sccumaan et basto

digniasim qui blandit praesent luptatum sl delenk
augue duls doloe te feugalt nulls fecilisd.

Loremn Ipsumn dolor it amet, cons ectetuer adiplacing
elit, sed diam nonummy nibh ewlamod tincidunt ut
laopeet dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisd
enim ad minkm venlam, quis nostrud exeec] tation.
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2.3, Inforrme sanzill / Document promocional de contingut

Primera pagina
Document promocional
de contingut

Pla de formacié 2019. Programacié de cursos.
Format: Mides 210 x 297 mm / Tipus de format DIN-A4, vertical.

Capcalera amb grafisme: Situat a la part superior del document ocupant
tota I'amplada / Inclou en el seu interior la marca d'lvalua (en positiu) situada a
'esquerra.

Titol: Amplada total del document o a dues columnes de text.
Subtitol: Amplada total del document o a dues columnes de text.

Titolets: Per identificar parts del taxt amb possibilitat d'utilitzacio de vinyetas o
bé de color per dastacar-los de la resta del text.

Identificador de document: Identificador de la matéria del document, en aqueast
cas Formacio, situat limitant amb el margen a la part inferior esquerra.

Cos del text: Possibilitat d'una columna o dues columnes de text.

Grafismes: Possibilitat d'inclusio de tota mena de grafismes informatius o
infografies seguint les regles generals explicades al bloc comrasponent.



dels formals base

Svports 1 formete zm&moommmmawmm =p=
E :
10mm | 10mm
ecrsnss | Pla de formacio 2019

black S4pt

Programacio de cursos

La formacié és un component clau en lestratégia divalua per promoure la cultura de 'avalo-
acid a les institucions pébligues catalanes. Amb aquest abjectiu des divalua oferim carsos
introductoris en métodes i tdenigues d'avaluacid, destinats a professionals de Fadministracié
piblica, del tercer sector i dempreses de consultoria per al sector péblic. També dissenyem i

__ impartim activitats formatives a mida per a institucions i

* Introduccio a I'analisi de dod

perala
de politiques publiques

Gener 2019

Es tracts d'un curs Qintrodoccss als peincipals ssdtodes

etadistiques
o de es mateiees wtilitzet o paguoet estadistic R

Decemt: Joar-Josep Vallté
Professor & Ia Universitat de Barodona

Bescripebéc Termind obert al web dlvidaa

* Introduccio a I'avaluacio economica
de politiques publiques
Marg 2019

3w curs goe b com & sbjectias adquirie els conceptes

estadisr casos Busteathos, sesd especial domlisi on les
Ankiisfs coat-efoctivitat | cost-benedicl. Bl curs
Sestructors en 6 sessions de cine Bores de dueads.

e e s b e s B

Formacio

especifics.

* Intreduccio als metodes qualitatius aplicats
a l'avaluacio de politiques publiques

Jumy 2019

Aguest curs th per odjectiu principal fsiliaritzr sk
hamnes amb el principads mitodes | thoniques
daxalisi qualitativa que Sapliguen & Nvaduechs &
palitigues 1 curs counta & S semivaris
e 4 hores de duesde. s prissers 4 seminaria

compeensn srssioens todekues | seadions pelctiques
¢l cngud seninart é2 en form st workshop.
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* Introduccio a levaluacio de politiques publiques
Octubre 2019

Es tracts d'un cars intreductori als tipas | thenigoes
avaluacss de politiques | peogrames pdblics kmb un
enfocassent eminestment

dissenyer politiques goe sigain maés Bicdlment
wendusbles. Bl cars Sfestructura en S sessions &
4 hoves & durada.

Doconts: Analistes Shidua

ralua ot regular 12pt
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2.4. Presentacio publica
Power point

Format de document per a fer presentacions publiques sobre la
tasca general d’'lvalua o bé per a tematiques concretes, per a ser
concebut i dissenyat per part del personal d’lvalua.

Composicid senzilla i facil d"aplicar, amb flexibilitat per adaptar-
se a diferents casuistiques i tematiques aplicant els patrons i
combinacions de colors corresponents.

Existéncia de parts fixes que ajuden a donar uniformitat a totes les
presentacions, tot mantenint la identitat visual d’'Ivalua: portada,
pagines de desenvolupament i pagina final.

Portada Grafisme institucional Ivalua (colors institucionals)
Presentaci6
i = Format: Mida estandard de 16:9 (1920 x 1080 px), horitzontal.

Marca: Situada a dalt, alineada a I'esquerra, amb presancia de I'identificador de
la institucio.

Titol: Amplada total del document.
Subtitol: Amplada total del document.

Grafisme: Dastacat amb prasancia a la segona meitat inferior de la pagina.
Adaptable als diferents patrons i colors tematics. Imatge d'exemple de I'aplicacio
per a prasentacions institucionals d’lvalua.

ivaluav
s

Lorem ipsum dolor sit amet elit
sed diam nonummy nibh euismod
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2. Construccié grifica dels formats base 142
2.4, Presantacié pdblica / Power point

Pagina base de
desenvolupament
Presentaci6

Grafisme institucional Ivalua (colors institucionals)
Aquesta pagina s la base de desenvolupament del gruix de la presentacio.
Format: Mida estandard de 16:9 (1920 x1080 px), horitzontal.

Marca: Situada a la part superior esquerra en color corporatiu original. Amb
I'eslogan de la institucid Avaluar per millorar.

Area d’escriptura: Els moduls indicats en gris fosc sén orientatius per mostrar
la flexibilitat que ofereix la plantilla. El requadre de color gris clar indica la zona
d’escriptura i d'inclusio d'elements grafics, a la seguent pagina

Grafismes: Possibilitat d'inclusio de tota mena de grafismes informatius o
infografies seguint les regles generals explicades a al bloc corresponent

Grafisme d’lvalua: A la part inferior del document ocupant tota |'amplada que
pot interactuar amb la resta dels elements grafics de |'area d'escriptura.







Pagina final
Presentaci6

Vvﬁ IV, AAA

zwmwm -144 -
24, pablica / Power point

Grafisme institucional lvalua (colors institucionals)

Aquesta &s la pagina final de las presentacions institucionals.
Format: Mida estandard de 16:9 (1920 x 1080 px), horitzontal.
Marca: Situada a dalt, alineada a I'esquerra.

Titol: Possibilitat d’incloure-hi un agraiment final (Gracies!)

Quadre corporatiu: Quadre amb slements d'identificacio corporativa d’lvalua.
Marca (centrada), eslogan (centrat), frase descriptiva sobre Ivalua (centrat) i
relacio de marques ds laes institucions membras d'lvalua (segons la composicio
de la imatge amb mides equilibrades).

ivalua¥
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Avaluar per millorar
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2.5. Papereria corporativa

2.5. Papereria corporativa

Es presenta diferents elements basics de papereria institucional
per al desenvolupament de cartes i/o documentacié amb la marca
(membret) de la institucio.

El paper carta pot ser amb un unic disseny per totes les planes del document
0 bé amb una primera plana diferent i les subsaguents mas simplificades.

A continuacio s'explica la primera plana. La segona plana i subsaguents
simplificades és el matsix format eliminant I'adrega corporativa i el grafisme de
checks de la part inferior del document.

Format: Mides 210 x 297 mm / Tipus de format DIN-A4, vertical.
Marca: Situat a la part superior esquerra del document.

Adreca del destinatari/aria: A situar a I'espai remarcat que coincideix amb la
finestra per a sobre america.

Salutaci6 / tractament destinatari/aria: Situat sota la marca d'lvalua.
Titol: Opcional.

Cos del text: A una sola columna alineat a I’'esquerra.

Adreca institucional: Situat a la part inferior esquerra del document.
Grafisme: A |a part inferior del document a sang.
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Lovem ipsum dolor
euismod tincidunt
ut laoreet dolore

Lorem ipsum dolor sit amet

consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh enismod tincidunt ut laorest
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commaodo consaquat.
Duis autem vel eam irfure dolor in hendrerit in valputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
insto odio dignissim qui blandit pracsent luptatum zzril delenit angue duis dolore te
feugait nulla facilisi.

Lovem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sad diam nonumimy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamoarper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commaodo consaquat.

Lovem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laorest
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisd ut aliquip ex ea commaodo consaquat.
Duis autem vel eam irfure dolor in hendrerit in valputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
insto odio dignissim qui blandit pracsent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamaoarper suscipit

lobortis nisl ut aliquip ex ea commaodo consequat.
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2.5, Paperera corporativa

El disseny del sobre america, com a exemple de sobre a mida estandard, pot
ser aplicat de manera escalable 0 adaptada a d'altres mides de sobre que siguin
necessaris.

Format: Mides 226 x 116 mm, finestra 45 x 100 horitzontal.

Marca: Situat a |la part superior esquerra del sobre, amb I'identificador general
de la institucio.

Franqueig pagat de correus: A la part superior dreta del frontal del sobre.
Dades del destinatari: Visibles a travas de finestra amb plastic.

Adreca institucional: Situat a sota de la marca - logotip

Grafisme: A la part inferior esquerra del document a sang.

Posterior: Senss cap informacio.

A

‘st Conli d Aabuod
& Poltigae Pllguie

Pau Clans, 108, 4t 12

45100mm




Targetes de visita

2. Construccit grafica dels formats base 140
2.5. Papereria corporativa

Es presenten dos modsls de targetes de visita: un de genéric i un altre de
nominatiu. En el cas del genéric la part posterior s identica, eliminant-ne el nom
i el carrac. Hi ha un mateix grafisme perd amb aplicacié dels colors corporatius
invertits per a identificar la targeta genérica i la nominativa.

Format: Mides 85 x 656 mm, horitzontal.

Marca: Situat a la part inferior esquerra de la part frontal | superior esquerra ds la
part posterior.

Dades nominatives: Situades sota |la marca, nom en una linia, seguit d'una nova
linia pel carrec.

Dades de contacte: Situades a sota de les dades nominatives.

Adreca institucional: A |a part inferior, centrat.

Grafisme: Situat a sang al frontal, ocupant tot |'espai excepte I'area reservada
per a la marca.

~ 28mm
7mm
v
ivalua
oas; | e
regular 10/11 marchalagues@ivalua. cat
alineat a T.935 545 300
resquerra onkan cut
Pau Claris, 108, 4t 13 - 08009 Daroelana 7mm

E
Roboto regutar 10pt £
glineat centrat =

Ivalya ¥

info@valua.cat
7.935 545 300
waksa cat

Pau Clans, 108, 4t 13 - 08009 Baroclona
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Carpeta

2. Construccié
2.5. Papereria

grifica dels formats base w150~

Es prasenta el disseny desplegat d'una carpeta amb solapa dissenyada per a
contenir documents de mida maxima DIN-A4.

Format: Mida obert 450 x 306 mm / Mida tancat 225 x 3056 mm amb solapa
interior 210 x 97,6

Marca: Situada a la part superior dreta del frontal del format, amb la presancia
de I'eslogan Avaluar per millorar.

Grafisme: Prasent a la part inferior del suport, tant a la part frontal com posterior
a sang.

Dades del quadre institucional: Apareixen les dades del quadre institucional
mantenint I'estructura i dades originals: Marca (centrada), eslogan (centrat),
frase descriptiva sobre Ivalua (centrat) i relacié de marques de las institucions
membras d'lvalua (segons la composicio de la imatge amb mides squilibrades).

Adreca postal: Situada a sota del quadre institucional.
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3. Desenvolupament grafic
d’un format d’exemple:
Policy Brief / Document de resum

En aquest apartat es desenvolupa en detall un dels formats més
destacats utilitzats per Ivalua: el policy brief o document de resum.
S’expliquen les claus de disseny d’aquest format que son aplicables
a alguns dels formats explicats anteriorment i a d’altres formats que
es puguin construir en el futur.

Definicié El policy brief s el format destinat a resumir els informes d'avaluacio,
assessorament /o revisio d'evidéncies d'lvalua. Desgrana de manera logica i
ordenada sls punts clau d’una determinada politica publica i la seva avaluacio,
I'assessorament realitzat a una determinada institucio o bé |a sintesi de resultats
d’una revisio d'evidéncies sobrs un tema concret.

Presenta un tema sobre una politica publica o programa especific, explica les
troballes d'una analisi o recerca i mostra les recomanacions d'una determinada
institucio. Esta destinat a un public no necessariament especialitzat. Es molt Gtil
per proveir de continguts | d'evidéncies contrastades als técnics i decisors de la
implementacio de politiques publiques.

3.1. Caracteristiques
generals

Tematic Document breu dse resum dedicat a una sola tematica.

Sintdtic Extensio de 3 a 6 pagines com a maxim, en funcid de la
complexitat del tema.

Audiéncia Pot ser variable i interessar des de |'espeacialista a un ciutada
no expert en la materia.

Llenguatge Ha de ser planer, no técnic, per fer comprensible el contingut
a publics variats.
Cridaner Titular amb un senunciat clar i directs i desenvolupar el
concepte al subtitol. Textos concisos.

Visual Ha de mostrar grafismes informatius i infografies per fer més
facil la comprensio i lectura.

No académic Es tracta d'un document que no ha de seguir els parametras
dels documents cientifics, tan sols ha de basar els seus
continguts en svidencies reals.



Objectius del
policy brief

Recomanacions per
escriure policy briefs

&Mwnmmdmnumm«w 154w
/ Document de resum
92, Betnuctu

Aquest tipus de document de resum o policy brief ha de seguir les
seguents caracteristiques generals:

= Ser un document Gtil per a condixer una avaluacio per part de
qualssevol audiéncia.

= Contribuir a donar rellevancia a les evidencies que es desprenen
de les avaluacions.

- Influir en |la presa de decisions publiques donant a conaixer
recomanacions aplicables en |la implementacio de politiques
publiques.

= Definir clarament |a problematica.

- Explicar-la i contextualitzar-la a grans trats pero de forma
compransible.

- Resumir I'evidéncia generada durant |"avaluacio.

- Considerar les circumstancies quse han condicionat la implementacio
de la politica publica.

- Elaborar recomanacions uatils.

3.2. Estructuracio
del policy brief

El policy brief s’ha d’estructurar en una série d'apartats, que ajuden
a exposar els continguts ordenadament sobre un determinat tema,
avaluacio o politica publica.

Problematica Prasentacio de rasum que explica el perqus, la rellevancia de la

tematica, descriu els objectius de la recerca i genera curiositat per
voler-ne saber més. Inclou una fitxa tacnica que situa esquematicament
en relacic a I'objects d’estudi, el pericde que abraga, les institucions
implicades (que encarraguen, quse analitzen, que financen la politica
publica...), la tipologia d’avaluacioé o metodologia utilitzada i els
analistes autors de I'analisi o investigacio. Ha de tenir un /lead o
paragraf de resum inicial que serveixi al lector per poder decidir de
forma rapida si considera interassant 0 no seguir llegint el document.

Descripcio de la problematica i els fets, aixi com del context que la
dstermina. Ha d'apuntar els avantatges i oportunitats que hi ha darrera
d'una determinada realitat i les solucions en matéria de politiques

publiques aplicades.
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Explica I'objecte i forma d'analisi, la tipologia d'avaluacio utilitzada i la
metodologia de recopilacio de dades i d'investigacio aplicada, sense detalls
excessius. Els continguts técnics han de ser explicats breument i de forma
planera. Ha de destacar el qué sobre el dstall del com.

Mostra els rasultats que es despranen de |'estudi d’avaluacio o investigacio. Cal
dibuixar una panoramica general, anar del més general al més especific | basar
les conclusions en els resultats.

Explicar a quines lligons s'ha arribat a partir de I'avaluacio realitzada i a la
llum dels seus resultats. Cal redactar de manera directa i planera, utilitzant
afirmacions contundents i essent clars si la metodologia, els resultats o la
hipotasi de partida no han funcionat.

Proposar unes dsterminades recomanacions d'actuacio en relacié a com

hauria d'evolucionar o qué hauria de passar per a millorar la politica publica
corresponent que poden guiar al decisors publics en relacié a com ha de ser
corregida o millorada. Es dasprenen de les conclusions i han de ser sustentades.

3.3. Construcci6
del policy brief

Portada

El policy brief per la seva qualitat grafica i dificultat de construccio
comporta la utilitzacié de programes professionals de disseny grafic.
A nivell de disseny grafic, els policy briefs d’lvalua han de

respectar les seguents regles de construccié amb caracteristiques
diferenciades per cadascuna de les parts de qué es composa:
portada, pagines interiors i pagina final.

Es tracta de la primera plana del document quse té una saris d’elements fixes que
os repsateixen sampra

Encapcalament Es tracta d'un requadrs fix que identifica el tipus de
document del que es tracta a través dels elements
grafics que el caracteritzen.

- Grafisme: Esta compost pel patrdé que corraspon a la
tematica del document (informes d'avaluacio) i,
d'altra banda, pel color blau. Segons si es tracta
d'un policy brief sobre una avaluacio, assessorament ©
revisio d'evidéencia la combinacio de colors canvia
com s'explica anteriorment. Del patré en destaquen
checks que reprasentan las svidancies.
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- Logotip: Apareix la versio de logotip d'lvalua qus inclou
marca, senyal o imagotip i identificador en la versio en
negatiu.

- Mida: Ocupa |'amplada total de les columnes ds la

reticula (explicada en el bloc corresponent), és a dir,
6 camps, amb una mida total de 190 X 50 mm.

ivaluaVv

SIA Catals d faaliuacid
ge Politigues PUbliques

Encapgalament Policy brief. Categoria Avaluacio
Titol i subtitol Es la part de contingut destinada a captar I'atencié del
lector.

- Disposicio del text a 6 camps d’amplada sobrs la reticula
de 6 columnes; amplada total de la reticula.

- Tipografia en Roboto Bold per al titol.
- Mida del cos de lletra del titol a 30 pt.
- Tipografia en Roboto Light per al subtitol.
- Mida del cos de lletra del subtitol a 20 pt.

- Caixa baixa com a norma, excepts inici de frase o noms
propis.

- Mostrar text alineat a I'esquerra (en bandera); sense
justificar.

Fitxa técnica Inclou dades de I'avaluacio concreta que es disposen de
manera esquematica en un requadrs.

- Disposicio del requadre a 2 camps d'amplada sobre la
reticula de 6 columnes.

- Mida fixa de la pastilla de 60 mm d'amplada x 140 mm
d'algada.

- Color de fons corresponent al color identificatiu més clar
utilitzat a la capgalera.

- Disposicio de la taca de text a una columna de manera
esquematica.
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- Tipografia Roboto Light per a les categories.

- Tipografia Roboto Medium per a les dades de cada
categoria.

- Mida del cos ds lletra a 9 pt.
- Interliniat 2 11 pt i separacio entra categories a 19 pt.

- Caixa baixa com a norma, excepts inici de frase 0 noms
propis.

- Mostrar text alineat a I'esquerra (en bandera); sense
justificar.

Feriede 2010

Adocsu

Lorom ipaum delor xit amet,
commecoctuer adiplacng oit,
scd dizm morummy nibh
cuxmod tincidure ut lnorcet
dolere magns sliguam

Tipuz & avalusoo Lorem

Mttcde Lorom ipaum

n:ttucons mpuizors

slor xit amot.
comzecoctuer adiplacng oit,
scd diam rorummy nibh
cuxmod tincidurs ut lnorcet
dolere magna sliguam crat
woluipat Ut wie cnim 2d mindm

Awmuoct oncarrogada por
Lorom ipaum delor xit amet,
commecooiver adiplacng ot

Angiizics

Lorom ipaum

doler it smet
comzccaciuer adiplzong

Introduccié Es tracta del lsad que resumeix el contingut de tot &l
document i atrau |'atencio del lector.

- Disposicio al costat de la pastilla de |a fitxa técnica a
una unica columna de taca de text d’'una amplada
corresponent a 4 camps o I"'amplada de 4 columnes
de |a reticula.

- Tipografia Noticia Text Regular.
- Mida del cos de lletraa 12 pt.
= Interliniat a 15 pt.
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Cos del text

Destacats

- Caixa baixa com a norma, excepte inici de frase o noms
propis.

- Mostrar text alineat a I'esquerra (en bandera); senss
justificar.

Es tracta del text general del document.
Aquestas regles serveixen pel cos de text de tot el document
(incloent portada, pagines interiors i pagina final).

- Tipografia Noticia Text Regular.
- Mida del cos de lletra a 10 pt.
- Interliniat a 13 pt.

- Caixa baixa com a norma, excepte inici de frase o noms
propis.

- Mostrar text alineat a I'esquerra (en bandera); senss
justificar.

Fragments extraets del text general en qué as

destaca una informacio en relacio a la resta. Ha de servir
també per atraure |'atencio i incitar a llegir el cos general

del text. Aquestas ragles també s'apliquen als destacats dels
altres apartats del document (pagines interiors i pagina final).

- Disposicio als espais lliures de les columnes de taca de text
assignades pel cos general del text.

- Tipografia Roboto Bold.
- Mida del cos de lletra a 9 pt.
= Interliniat a 11 pt.

- Caixa baixa com a norma, excepte inici de frase o noms
propis.

- Mostrar text alineat a I'esquerra o a la dreta (en bandera) en
funcid de I'equilibri en relacio a la resta d'elements grafics i
de la situacio dins la pagina; sense justificar.

= Color vermell corporatiu d’lvalua.
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Es ol titol que serveix per identificar el tipus de document de
queé as tracta, en aquest cas Policy brief.

Identificador
de document

- Disposicio sota la pastilla de |a fitxa técnica i la primera
columna de taca de text del cos general del text.

- Situacio alineat a I'esquerra a partir del vartax infarior
esquerra i sobre |a base de la reticula.

- Tipografia Roboto Black.
- Mida de cos de lletra a 54 pt.

- \
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La pobresa energetica a Catalunya

Una problematica que afecta com a minim
el 7,5% de les llars catalanes

Lovem ipsum dolor st amet, consectetoer adiplecing elit, sed
diam nopurmmy nibh eulsmod tincidunt ut laoreet dolore
Posado 3018 magna aliguam erat volutpat. Ut wisl enlm ad ménkm veniam,
gt noatrud exerc tation wiamoorper suscipit Lovem fpeum
e ait amet, consectetoer adipiscing elit, sed diam

20 daT roceriTy 2tk powummy nibh eulsmod tincidunt ut lsoreet dolore magna
ramvee trcicurt of oot

ccicte Tagra shpan

Teen 4 pveiuacia Lorem
Wiodo Lorern igaurs

Lasers pasm dofor ot avet
conmecietaer adipiocing oft

Argimym

Lasers pazm

oot 3t anmn
conmecwian adplxing

Iwewet dalore mages aliqases ent

€ior ok st
czestcietzer ddzadg

Policy Brief

corgegut. Dale sstern vl sum
friume dalor fn bemdwrit &n
walpuiste wilt eme molesth
cormegeat, wel (ke doloow wu
Srcgint ralla tactlicts st wes eve ot
socurmies o huto oo dgnbaim

Blandht present hptates ord
Lmudﬂnum
wnalie Sncilisel

Larem lpsum dolor 1it semet, cons
actatuer sdijtackg o2t sed dsen
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ded Policy brief

Pagines interiors del El document ha de ser breu i concis, ja que té la funcio de resum. Aquesta
document part ha de tenir entre 2 i 4 pagines, en funcio de la complexitat del tema a
desenvolupar.

Titol d'apartat Cada apartat de contingut del policy brief va encapcgalat pel
titol corresponent:

- Disposicio en un espai fix sobre tota la resta d’elements
grafics a la part superior de la reticula.

- Tipografia Roboto Bold.

- Mida del cos de lletra a 30pt.

- Alineat a |la dreta de |a reticula.
= Opcionalment en color vermell.

Introduccié Cada apartat compta amb una introduccié destacada que
d'apartat resumeix el contingut a tractar.

- Disposicio sota el titol d’apartat amb una taca de tinta a una
columna corresponent a 5 dels 60 camps de la reticula,
deixant lliure el de la dreta.

- Tipografia Noticia Text Regular
- Mida del cos de lletraa 12 pt
= Interiniat a 16 pt

- Caixa baixa com a norma, excepts inici de frase o0 noms
propis.
- Alineat a I'esquerra de |a reticula; senss justificar.

Cos del text  El matsix tractament que ol cos del text explicat
d'apartat al'apartat de la portada.

Destacats El mateix tractament que els dastacats de la portada.

Grafismes Seguint les caracteristiques i regles explicades a |I'epigraf
informatius Yo especific sobre aquest tema.

infografi
RARRER: Disposicié amb un ample a tras columnes de la reticula

(mitja amplada) o bé a 6 columnes, és a dir, &l total
d’amplada de la reticula.
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Problematica

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euizmod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim

Lorem ipsum dolor sit amet, cons
ectetuer adipiscing elit, sed diam

tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliguip ex ea commodo
consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud
exerd tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliguip ex ea
commodo conseguat. Duis auterm
vel eumn irfurestie consequat, vel
fllum dolore en feugiat nulla
facilisis at vero evos et sed diam
nonummy nibh ewismod tincidunt
ut kaoreet dolore magna aliguam
erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrod exerci

Lorem ipeum dolor sit amet,
consectetwer adipiscing
olit, sed diom

—-161—
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Avaluacio

nibh euizmod tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim

Loven ipoas dolor aft et coraectedaer
2t xcing ebt 3ed dan nowrary nih
eutimod $aodan ut lasseet Eoioee magre
abgaaw erat vobapat Ut wial erde ad mindm
Vevan. gas sastied

Loven ipoas dolor aft et coraectebaer
2cipt scing ebt. sed dan nomrary nih -
estamod Saodan ot lasseet Eoioee Fuagre L?'“W-d‘**
ab3anT erat robapat Ut wial erdr ad mineT ot amet,

vevan. gas sastied

odipizorg
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Resultats

nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim

Lorem ipsum dolor sit
adipiscing elit, sed

diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut kaoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliguip ex ea
commodo consequat. Duis autem

ecteteer adiplichag elit, oed dixm soonmmy sibh eslensd thokbunt ot
ot dzlaze weat Lorwmn ipears dolor it anet,
conmecteter sod dixm acoamary 2l estenod tncidast ut

qei taticn ut
alkgedp ex e commods conmegeat. Dede austen vel enen irizse dolor
Beocdserit in velputate welll exse molestie consequat, vl (Bum daloos e
Seuaghat o lis facliels af woo eros of sccemen of haeto odle digniain
Shadlt pesenent leptatum il dedesdt yages dabe dolore te Seugak

Looem fpwemn dolor St xmat, cong ectetie adiplacing olf, sed dam
socramzy albh estened tnadust o dekee magea et volatpod,
lﬁ::uh*ﬂm::‘ld“m
S0 Sobmaed G oo obee g Sy e WML
wiel entmn 34
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Peal que fa als textos es regsix per les normes de |a rasta de pagines explicades
anteriorment per bé que té dos elements diferencials fixes de tancament de

document:

Pastilla de
recomanacions

Informacié
institucional

Es tracta d'una pastilla en qué hi aparsixen les
recomanacions d'lvalua en relacié a una
determinada avaluacioé d'una politica publica.

- Dimensions: Ha de tenir I'amplada total de la reticula
(190 mm, amplada de 6 columnes de la reticula), algada en
funcio dels continguts i tenir vartexs a 90°.

= Situacié: Al final del document, just abans de la informacio
institucional.

- Titol: Aparsix el titol Recomanacions dins del quadre, en
color blanc, tipografia Roboto Bold, mida del cos de text a
25 pt i alineat a I'esquerra.

- Distribuci6 del text: Ha de destacar les recomanacions en
columnes de text encapgalades per una icona identificativa.

- lcones: Las icones que apareguin en aquest apartat han de
ser adaptades amb el senyal o imagotip del check d'lvalua.
La icona ha de ser en negatiu excepte el check que ha de
ser en color vermell corporatiu.

- Grafisme: Ha de ser amb el color de fons fosc utilitzat
a I'encapg¢alament de |a portada i ha de tenir un fons amb
el patroé corresponent de checks (com el de I'encapcalament
de |la portada) amb una transparéncia del 20%.

Inclou els logotips d'lvalua i de les institucions implicades en
I"avaluacio. Indica el waeb i enllag a I'informe complet que
resumeix el policy brief.
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Aprenentatges

un format d’exemple:

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibhemamodunmduntutlaoreetdolnremagnnahquameratwlmpat Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit Lorem
euizmod tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wigi enim

Lorem ipsum dolor sit amet,

tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrod

exerci tation ullamcorper suscipit
Lorem ipsum dolor sit amet,

Recomanacions
-

Lorem ipsum
dolor sit amet

Losom ipaurs doler ot amet.
consccirtuer ad pacng ot scd
o am nosurrarTry nibh cusmod
tincidunt e baroot ¢

nosined caord syton Wilamoogor
suscpt lobortis ead ut algep ox
ca commedo cossogeat. Dus

autaom vl ourn irero dolor In

Lorem ipsum
dolor sit amet

Larem ipeern dofor ot armee
caonarcaonucr adigecong o & sod
dharm nosurmery nbh oulemed
trcidunt ut lacroot da'oes magna
ol iqusen crat volutpat. Ut wi
oremn ad misim vorraem, guis
nastnud cxore tatian sl amoanpor
suscipst lotorgs nidd ut ol iquip <

st vl oum oo dolor n

eum iriure dolor in hendrelorem
ipsum dalor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliguam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrod exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipaum dolar ot amct.
consccictuor adpaciag ot scd
I moneITeTYy N smod
tinc idere ot lsarce

abcqaam crat wolutpa Ut wizl
crirm a2 mrnom senkam, qus
rostred caord saton ularcorger
sumcipit lobartis el ut aloguip ox
o2 commodo comasguat. Dus

aupom vol cum iruee doler in

Podeu consultar Finforme complet en oatala a:
malua

cat

ivaluav SEE
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En aquest darrer bloc del manual d'identitat visual
corporativa es recullen alguns materials grafics realitzats:
una publicacié commemorativa amb el grafisme corporatiu;
aplicacions d'un grafisme especial per una activitat
commemorativa dels 10 anys d'lvalua; i les adaptacions
grafiques per a dos suports amb caracteristiques especials,
el web i els audiovisuals. Les diferents aplicacions que es
mostren son materials utilitzats reals, de manera que aporten
solucions grafiques derivades de I'aplicacio practica de
necessitats i continguts reals.
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1. Publicacio commemorativa
dels 10 anys d’lvalua

Coincidint amb la commemoracié dels 10 anys de la institucio,
Ivalua va publicar I'opuscle Ivalua. Deu anys avaluant per millorar
les politiques publiques. Es tracta d'una publicacié de difusié de
I'activitat d’Ivalua al llarg d’aquests 10 anys i de promocié de la
cultura de I'avaluaci6. Es mostren la portada, la contraportada i
algunes pagines interiors com a exemple.
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Pagines interiors opuscle
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do materias espocials e
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2. Aplicacions per a la jornada
Avaluar per millorar

Per a la difusio i organitzacio de la jornada Avaluar per millorar. Com
fer que les avaluacions millorin la presa de decisions?, celebrada el
14 desembre de 2018, es van dissenyar tot un seguit de materials
grafics seguint un grafisme especialment elaborat per a aquesta
activitat amb I'aplicacié de la marca-logotip commemoratiu.

Portada informe especial

ivalua g

#aluar per millorar

Informe

Avaluacio
L'us de les avaluacions
d'lvalua (2008-2016)

Una analisi de com les avaluacions enforteixen
les politiques publiques
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de materials especials A

Segona pagina informe
especial

ivaluav

Institut Catald d Avatuacié
de Polltiques Plbliques

L'us de les avaluacions
d’'lvalua (2008-2016)

Una analisi de com les avaluacions enforteixen

les politiques publiques

Desembre 2018
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Nuria Comas {ocordinacia) Si voleu citar aquest informe, ho podeu fer dela
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3.3 Sintesi de resultats

Com a lectura final, podem dir que 28 avaluacions (que representen el 88% del total
analitzat) han estat tingudes en compte per informar processos de presa de decisié
sobre programes o politiques publiques, assolint un Us de caire conceptual. D'entre
aquestes 28, n'hi ha hagut 7 (un 25%) que, a més de tenir un rol informatiu, han acabat
sent influents en alguna decigié sobre la politica | que, per tant, han donat lloc a alguna
modificacio i/o a I'expansié o reproduccié d'alguns programes. Per altra banda, 4
avaluacions (un 12% del total analitzat) no han acabat tenint cap Gs significatiu.

Grafic 9. Resum dels resultats sobre I'Gs de les avaluacions d'ivalua

32 Avaluacions realitzades fins al 2006

28 Avakimcons que han isformat [ presa de decsions (B8

21 Avaluacions qQuec bas tingut en us nformasu I,T:\,l 7 (Jm

Avupcicons o han composa
carrits om of dhencryy de pobbiues

Nota: De les 33 avaluacions realtzades fins al 2016, n'h ha una de ka qual no s'ha pogut obtenir informaci6.
Font: Baboracit prdpla.

L'andlisi duta a terme ens confirma que les avaluacions que neixen amb un
encarrec informatiu o instrumental clar, és a dir, aquelles que aborden una
necessitat substancial relativament concreta identificada per I'organitzacid
demandant, 6n les que més possibilitat d"Gs final presenten.

Aixi matelx, se solen vincular amb productes que es duen a terme en un calendari
adequadament encaixat en el cicle de creacié o de modificacié de la politica. Per
aguest motiu, segurament, es dona la circumstancia que hi ha una part important
dels casos que inclou algun component d'avaluacié de necessitats o de disseny.
Al mateix temps és cert, perd, que quan les avaluacions van ligades al sorgiment
d'una nova normativa o una nova politica, és possible que no s'acabin emprant si
aquestes no s'acaben aprovant per altres raons alienes a lavaluacio,
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3. Aplicacions per al nou
portal web ivalua.cat

Caracteristiques
grafiques
diferencials per
al web

Ivalua renova el portal web ivalua.cat per la necessitat de
reestructurar-ne els continguts per a arribar a nous publics amb un
enfocament tematic i menys institucional, aixi com d’actualitzar-lo
graficament i pel que fa a les seves funcionalitats. Aixo es fa en un
moment de canvi de cicle pel que fa a la identitat visual corporativa
i coincidint amb els 10 anys de la instituci6. En aquest apartat es
mostren exemples de com seran algunes pagines del nou web que
entrara en funcionament previsiblement a la primavera de 2019.

Per tal d’'harmonitzar la nova identitat visual corporativa d'lvalua a tots

els suports grafics perd possibilitant I'adaptacio de les normes d'os a les
caracteristiques diferencials que té un suport digital com és el web, ha calgut
introduir algunes modificacions dels criteris grafics simplificar-ne I'aplicacio:

- Utilitzacio simplificada del grafisme corporatiu optant per I'Gs d'un dnic patrd
corporatiu aplicat a totes les tematiques aportant uniformitat
als encapcalaments d’apartats.

- Utilitzacié simplificada dels colors corporatius optant per I'is dels colors
basics tematics per bé que no s'aplica la codificacio dels subproductes dins
de cada grup de gamma de colors, utilitzant noméas el color principal pels
encapcalaments dels apartats web comesponents. La resta de
colors corporatius derivats dins de cada gamma de colors aparsixen
als documents descarregables o consultables a travas de plataformes de
visualitzacio de documentacio on line (com Issuu).

- Utilitzacio exclusiva de la familia tipografica Roboto, especialment dissenyada
per a la seva visualitzacio en pantalla donada |la seva bona llegibilitat en suport
digital. Les uniques tipografies d’us excepcional a banda de la Roboto son les

especials de la marca-logotip i de I'eslogan.

- Utilitzacié harmonitzada de les icones utilitzades transversalment a tota la
identitat visual corporativa.

- Tendéncia general a simplificar els continguts adaptant-los a suport web: textos
curts i concisos, us del color tipografic en negre excepte certs titols en vermell
per a que destaquin mas, entre d'altres.

- Pal que fa a la usabilitat s’ha optat per un sistema mixt d’ordenacio dels
continguts que respongui a una logica hibrida entre I'enfocament institucional
i, la novetat d'aquest nou weab, I'enfocament tematic dels continguts d’lvalua
pensant en l'usuari.

- Al footer del web apareix una simplificacid del quadrs corporatiu en qué
s’harmonitzen les marques-logotips d'ivalua i de les institucions membras,
sliminant I'eslogan (que sols apareix a la part superior del menu en un lloc
destacat) i la frase de resum sobre |a tasca d’lvalua (contingut
que es pot trobar a la subpagina dedicada a la institucio).
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4. Aplicacions per als suports
audiovisuals corporatius

Caracteristiques
grafiques
diferencials

per als videos
corporatius

Ivalua incorpora el nou grafisme també als suports audiovisuals
amb la intencié d’harmonitzar-los amb la resta dels materials
segons la nova identitat visual. S’aposta per una capcalera fixa
pels videos corporatius, que incorpora el grafisme animat i masica,
amb I'objectiu de conferir uniformitat i imatge de marca en tots els
audiovisuals que es produeixin d'ara endavant. En aquest apartat
se’'n mostren algunes captures de pantalla.

Per a la construccio dels matenials grafics de marca adaptats a suports
audiovisuals s'ha optat per:

- Utilitzacio del grafisme corporatiu optant per I'us d’un unic patrd corporatiu al
que se li aplica una animacié de manera que aparsix prograssivament.

- Utilitzacié simplificada dels colors corporatius vermell amb degradat i el
complementari blau.

- Utilitzacio exclusiva de la familia tipografica Roboto. Las Uniques tipografies
d’Us excepcional a banda de la Roboto son les especials de la
marca-logotip i de I'aslogan.

- Aparicio de la marca, el quadre corporatiu i el web d’lvalua com a tancament
dels videos.

- Us del color blanc com a fons per poder emprar els checks en color vermell
corporatiu i color blau complementar amb la resta dels slements en negra.

- Us de musica instrumental que acompanya la cadéncia del moviment animat
del grafisme.

- Incorporacio al llarg del video del senyal d’lvalua en forma de mosca.
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Apendix

Existeixen eines i recursos per a la realitzacié de grafismes i infografies
disponibles a Internet que poden ser de gran utilitat per a la autoedicié de
continguts internament per part dels treballadors d’lvalua. La llista podria ser
infinita, perd a continuacio se n’assenyalen alguns dels més coneguts i Gtils.

Creacio de dissenys grafics
Visual.ly | visual.ly
Canva | canva.com/es

Creacio de grafics
Infogram | infogram.com/es
Hohli | charts_hohli.com

Creacio de mapes
Chartabin| chartsbin.com
Snazzymape | anazzymaps.com
Goolzoom | goolzoom.com
Snazzymape | anazzymaps.com

Creacio d’infografies
Easel.ly | easel.ly
Creately | creately.com
PiktoChart | piktochart.com
Freepic | freepik.as (banc d eaquemes)
VectorFresh | vectorfresh.com

Eines d’'edicio d’arxius
llovepdf | ilovepdf.com (edicio en pdf)
Tinypng | tinypng.com (compreasio d'imatges)
llloveimg | loveimg.com (edicic d'imatges)

Bancs d'icones

Flaticon | flaticon.com
Thenounproject | thenounproject.com

Bancs d'imatges / fotografies

Unsplazsh | unsplash.com

Pixabay | pixabay.com

Lifeofpica | ifeofpica.com

Shutterstock | shutterstock.com (imatges de
pagament)

Bancs de tipografies

GoogleFonts | Fonts.google.com
Losttype | Losttype.com

FontSquirrel | FontSquirrel.com
Fontamith | Fontamith.com (anatomia
tipografica)

TypeTerms | Supremo.co.uk/typeterms
(diccionari sobre tipografia)



